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OBJETO: 

“Planejamento e elaboração de programa continuado de comunicação e relacionamento, 

prestação de serviços de consultoria e assessorial de imprensa, comunicação técnica em 

recursos hídricos e criação e produção editorial de publicações impressas, comunicação on-line 

e ações de divulgação presenciais para o Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas” 

 

EMBASAMENTO LEGAL: 

Resolução Conjunta SEMAD/IGAM n.º 1.044, de 30 de outubro de 2009. 

ENQUADRAMENTO: 

Plano de Aplicação (PPA) 2013-2014 

Componente: 

I - Programas e Ações de Gestão 

Ação Programada: 

I.1.2 – Ações de Comunicação 

 

 

 

 

 

 



 

O presente Relatório tem como objetivo apresentar as atividades realizadas no âmbito da  

Comunicação para o Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas, no período de 01 a 30 de 

setembro de 2014. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Relatório Mensal de Resultados do Projeto 

(Ítem 19 do Plano de Trabalho) 

 
Dados do Projeto 

 

Objeto:  

Planejamento e elaboração de programa continuado de comunicação e relacionamento, 

prestação de serviços de consultoria e assessorial de imprensa, comunicação técnica em 

recursos hídricos e criação e produção editorial de publicações impressas, comunicação on-line 

e ações de divulgação presenciais para o Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas. 

 

 

Ato Convocatório:  

Ordem de Serviço nº 06/2014 

Contrato nº 02/2014 

Ato Convocatório 001/2014. 

Contrato de Gestão IGAM nº 002/2012 

 

 

Identificação:  

Componente: I - Programas e Ações de Gestão 

Ação Programada: I.1.2 – Ações de Comunicação 

 

 

Área de Abrangência:  

O estado de Minas Gerais ao longo da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas, composta por 51 

municípios.  

 

Duração: 

12 meses 

 



Objetivo geral:  

Implantar um programa de Comunicação que assegure a oferta e a difusão de informações 

sobre as ações e a gestão do CBH Rio das Velhas, em escalas regional e local. 

 

 

Objetivos específicos:  

 Tornar efetiva a comunicação entre o CBH Rio das Velhas e os diferentes públicos 

envolvidos; 

 Desenvolver atividades de relacionamento com a mídia (assessoria de imprensa); 

 Planejar estratégias com vistas a difundir conceitos indutores de práticas positivas; 

 Apoiar o processo de mobilização social; 

 Fortalecer a marca institucional do CBH Rio das Velhas. 

 

 

Público Alvo: 

 Diretoria e colaboradores do CBH Rio das Velhas; 

 Membros do CBH Rio das Velhas; 

 Membros das Câmaras Técnicas: Outorga e Cobrança (CTOC), Institucional Legal 

(CTIL), Planejamento, Projetos e Controle (CTPC), Educação, Mobilização e 

Comunicação (CTECOM); 

 Membros Subcomitês 

 Instituições parceiras; 

 Órgãos do governo estadual e dos 51 municípios integrantes da Bacia; 

 Associações, universidades, institutos, empresas e demais entidades de interesse no 

âmbito da Bacia; 

 Públicos das mídias tradicionais e da Internet; 

 Formadores de opinião; 

 Sociedade em geral. 

 

 

 

 



Execução das ações 
O primeiro mês de execução de atividades contemplou ações que abrangem os seguintes itens 

do Plano de Trabalho:  

 

 Programa de Comunicação e Relacionamento e Plano de Mídia (Ítem 2); 

 Reformulação do site do Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas (Ítem 3); 

 Manutenção do site AGB Peixe Vivo (Ítem 4); 

 Manutenção do site do Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas (Ítem 5); 

 Revitalização da marca do CBH Velhas (Ítem 6); 

 Elaboração e Implantação do Manual de Identidade Corporativa (Ítem 7); 

 Criação de Peças de Identidade Visual (Ítem 8); 

 Boletim Informativo trimestral – Criação e impressão (Ítem 11); 

 Mailing (Ítem 14); 

 Serviços de jornalismo, assessoria de imprensa, relações públicas, produção de 

conteúdo, gerenciamento de redes sociais (Ítem 15); 

 Serviços de fotografia para eventos e publicações (Ítem 16); 

 Cobertura de Reuniões e/ou Coletivas de Imprensa (Ítem 17); 

 Clipping (Ítem 18). 

 

Além da própria elaboração deste Relatório Mensal (Ítem 19). 

 

A seguir, para cada uma das ações previstas, são apresentadas as atividades realizadas e os 

resultados obtidos.  
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Ítem 2 do Cronograma de Trabalho:  

Programa de Comunicação e Relacionamento e Plano de Mídia 
(Detalhamento) 
 

 

Resultado esperado: 

Elaboração do detalhamento do Programa de Comunicação e Relacionamento e Plano de Mídia.  

 

Resultado Alcançado: 

Consolidação do Programa de Comunicação e Relacionamento e Plano de Mídia, contendo 

descrições e detalhamentos das ações a serem executadas ao longo da duração do Projeto.  

 

Produtos gerados:  

Programa de Comunicação e Relacionamento e Plano de Mídia (Detalhamento). 

 

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de setembro foi trabalhado 

o Programa de Comunicação e Relacionamento. O mesmo traz o detalhamento das ações que 

serão executadas e contempla também um Plano de Mídia. 

 

O Programa de Comunicação e Relacionamento considerou prioridades, temas, canais e 

ferramentas de Comunicação a serem adotados na área da Bacia Hidrográfica do Rio das 

Velhas, visando o alcance dos objetivos definidos no Plano de Trabalho para o Comitê da Bacia 

Hidrográfica do Rio das Velhas. 

 

E, ainda, um Plano de Mídia espontânea, direcionado para mídias alternativas, tais como web e 

rádios locais. Isto porque não há previsão de recursos financeiros para contratação de grandes 

mídias, tais como tv, impresso (anúncio em jornais e revsitas) e rádios.  

 

O Programa de Comunicação e Relacionamento direcionará as ações e contribuirá para a devida 

gestão do Plano de Trabalho, assegurando que a comunicação entre o CBH Rio das Velhas e a 



sociedade seja realizada de maneira coordenada, bem administrada e efetuada de forma a 

corresponder às mais diversas necessidades de informação dos públicos de interesse. 

 

Por fim, o Programa inclui ações necessárias ao fortalecimento da marca, a identidade e o papel 

do Comitê e Subcomitês da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas junto aos variados públicos e à 

sua consolidação como agente e ator estratégico na gestão dessa bacia de vital importância 

histórica e estratégica para o estado de Minas Gerais e para o Brasil.  

 

 

Anexo: 

Anexo I. 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



Ítem 3 do Cronograma de Trabalho: 

Reformulação do Portal do Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio 
das Velhas 
 

 

Resultado esperado: 

Reformulação do Portal do Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas. 

 

Resultado Alcançado: 

Realização das alterações necessárias no Portal site do Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das 

Velhas, visando torná-lo mais dinâmico e atrativo para os usuários, facilitando também a 

navegação e a busca de informações.  

 

Produtos gerados:  

Novo Portal do CBH Rio das Velhas. 

 

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de setembro foi 

desenvolvido o novo Portal do CBH Rio das Velhas. Foi migrado para novo sistema de 

gerenciamento de sites, criadas novas páginas, importação de conteúdo, definição de novo 

layout.  

 

Diante da necessidade latente da busca por um Portal mais rápido, está sendo buscado um 

servidor de melhor qualidade para hospedagem do site. 

 

O layout ainda está sujeito à aprovação.  

 

 

Anexo: 

Anexo II 

 



Ítem 4 do Cronograma de Trabalho: 

Manutenção do Portal AGB Peixe Vivo 
 

Resultado esperado: 

Realizar a manutenção do Portal da AGB Peixe Vivo.  

 

Resultado Alcançado: 

Inserção e atualização das informações do Portal da AGB Peixe Vivo.  

 

 

Produtos gerados:  

Portal atualizado. 

 

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho, durante o mês de setembro foram inseridos no Portal 

conteúdos enviados por email pela AGB Peixe Vivo, com atualizações diárias de acordo com a 

demanda.  

Este trabalho será constante e abrangerá também a inserção de notícias produzidas pelo CBH 

Rio das Velhas, bem como aquelas enviadas por outros Comitês para divulgação. 

 

Anexo: 

Anexo III 

 

 

 

 



Ítem 5 do Cronograma de Trabalho: 

Manutenção do Portal do Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio 
das Velhas 
 

Resultado esperado: 

Realizar a atualização e manutenção do Portal do CBH Rio das Velhas.  

 

Resultado Alcançado: 

Geração de conteúdo, inserção e atualização das informações do Portal do CBH Rio das Velhas. 

 

Produtos gerados:  

Portal do CBH Rio das Velhas atualizado. 

 

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de setembro foram 

inseridos novos conteúdos no Portal do CBH Rio das Velhas. Foram inseridas fotos, palestras e 

notícias, gerando um conteúdo multimídia completo.  

 

A cobertura de eventos possibitou atualização constante da parte de Notícias do site. 

 

Anexo: 

Anexo IV 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Ítem 6 do Cronograma de Trabalho: 

Revitalização da marca do CBH Rio das Velhas 
  

Resultado esperado: 

Revitalização da marca do CBH Rio das Velhas, visando fortalecer a marca e a imagem da 

instituição.  

 

Resultado Alcançado: 

Realizaçao da Revitalização da marca do CBH Rio das Velhas.  

 

Produtos gerados:  

Marca revitalizada. . 

 

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de setembro foi trabalhada 

a revitalização da marca do CBH Rio das Velhas, cujo objetivo foi fortalecer a marca e a imagem 

da instituição.  

A marca anterior foi renovada, com aprimoramento conceitos nela contidos. Cores como azul e 

verde foram reforçadas e foram inseridos para composição da nova marca, visando transmitir 

conceitos como inovação e fluidez, por exemplo. E ressaltando a questão das águas e da 

natureza. 

A nova marca foi apresentada à diretoria do CBH Rio das Velhas tendo sido inicialmente 

aprovado, estando sjeita à deliberação do Conselho com previsão de ocorrer nas próximas 

reunião Plenária. 

 

 

Anexo: 

Anexo V 

  

 

 



Ítem 7 do Cronograma de Trabalho: 

Elaboração e Implantação do Manual de Identidade Corporativa 
  

Resultado esperado: 

Elaboração do Manual da Marca, contendo as dimensões mínimas de reprodução para preservar 

a legibilidade em função de cada um dos diversos meios de reprodução gráfica, assim como nas 

diversas mídias. Incluindo as devidas especificações técnicas das cores utilizadas na marca e a 

regulamentação da aplicação em diferentes condições de impressão e fundos de cor. E, ainda, a 

demonstração de situações de aplicação da marca a serem evitadas, bem como a demostração 

da ordem de aplicação das assinaturas conjuntas do Comitê, Subcomitês e Agência de Bacia. 

Por fim, conter as aplicações para identidade visual, placas, banners, frotas, brindes e outros. 

 

Resultado Alcançado: 

Manual da Marca contendo as dimensões mínimas de reprodução para preservar a legibilidade 

em função de cada um dos diversos meios de reprodução gráfica, assim como nas diversas 

mídias. Incluindo as devidas especificações técnicas das cores utilizadas na marca e a 

regulamentação da aplicação em diferentes condições de impressão e fundos de cor. E, ainda, a 

demonstração de situações de aplicação da marca a serem evitadas, bem como a demostração 

da ordem de aplicação das assinaturas conjuntas do Comitê, Subcomitês e Agência de Bacia. 

Por fim, conter as aplicações para identidade visual, placas, banners, frotas, brindes e outros. 

 

Produtos gerados:  

Manual de Uso da Marca 

 

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de setembro, após a 

revitalização da marca, foi construído o Manual contendo as devidas especificações de aplicação 

e uso, conforme recomendado. 

 

 



O Manual possibilitará a devida aplicação da marca, orientado os usuários e contribuindo para a 

divulgação da marca de maneira correta e uniforme, ou seja, padronizada, o que 

consequentemente fortalecerá a marca. 

 

Anexo: 

Anexo VI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Ítem 8 do Cronograma de Trabalho: 

Criação de Peças de Identidade Visual  
 

Resultado esperado: 

Implantação do Manual de Identidade Corporativa e criação de peças de Identidade Visual, 

dentre as quais: Papel Timbrado A4 e A3; Blocos; Cartão de Visita; Envelopes; Etiqueta 

CD/DVD; Etiquetas; Pasta em Papel; Pasta plástica; Crachá; Uniforme / Camisa; Modelo de 

Power Point; Assinatura de email; E-mail padrão; Plotagem para veículo, barco e caiaque; 

Criação de 3 tipos de brindes, a definir; Placas aéreas de intervenção; Placa de identificação. 

 

Resultado Alcançado: 

Criação das peças de identidade visual, tais como: Papel Timbrado A4 e A3; Blocos; Cartão de 

Visita; Envelopes; Etiqueta CD/DVD; Etiquetas; Pasta em Papel; Pasta plástica; Crachá; 

Uniforme / Camisa; Modelo de Power Point; Assinatura de email; E-mail padrão; Plotagem para 

veículo, barco e caiaque; Criação de 3 tipos de brindes, a definir; Placas aéreas de intervenção; 

Placa de identificação. 

 

Produtos gerados:  

Peças de Identidade Visual com a aplicação da marca revitalizada, a constar: 

 

 Papel Timbrado A4 e A3;  

 Blocos;  

 Cartão de Visita;  

 Envelopes;  

 Etiqueta CD/DVD;  

 Etiquetas;  

 Pasta em Papel;  

 Pasta plástica;  

 Crachá;  

 Uniforme / Camisa;  

 Modelo de Power Point;  

 Assinatura de email;  

 E-mail padrão;  

 Plotagem para veículo, barco e 

caiaque;  

 Criação de 3 tipos de brindes, a 

definir;  

 Placas aéreas de intervenção;  

 Placa de identificação. 

 

 



Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de setmebro, após a prévia 

aprovação da revitalização da marca, foram reproduzidas as aplicações da nova marca nas 

peças solicitadas, conforme explicitado no Anexo VII deste relatório. 

 

As peças geradas envolvem as diversas possibilidades de aplicação da marca e visam orientar 

que as for utilizar.  

 

Anexo: 

Anexo VII. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Ítem 11 do Cronograma de Trabalho: 

Boletim Informativo trimestral – Criação e impressão 
 

Resultado esperado: 

Elaborar projeto gráfico, pautar, apurar, redigir, aprovar os textos com AGB/CBH e diagramar um 

informativo trimestral. No formato 25x30 cm, quatro páginas, impresso em papel reciclado e em 

arquivo digital. 

 

Resultado Alcançado: 

Elaboração do projeto gráfico, produção de conteúdo e consolidação do Boletim. 

 

Produtos gerados:  

Boletim Informativo número 1. 

  

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de setembro foi realizada a 

produção do projeto do gráfico do Boletim, bem como seu conteúdo. A primeira versão foi 

apresentada à diretoria do CBH Velhas, oportunidade em que mudanças de layout e conteúdo 

foram solicitadas.  

 

Neste relatório consta o novo layout do Boletim, que está sujeito à aprovação, e que assim que 

aprovado será encaminhado para impressão ainda no mês de outubro. 

 

Anexo: 

Anexo VIII. 

 

 

 

 

 

 



Ítem 14 do Cronograma de Trabalho: 

Mailing 
 

Resultado esperado: 

Elaboração do mailing dos veículos de comunicação, incluindo as mídias sociais, e dos 

jornalistas da área ambiental.  

 

Resultado Alcançado: 

Início de construção do mailing.  

 

Produtos gerados:  

Mailing inicial. 

 

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de setembro foi feito o 

levamento das mídias constantes em todos os municípios da Bacia Hidrográfica do Rio das 

Velhas. Neste primeiro mês, o mailing de imprensa ainda é restrito e muito direcionado à grande 

Belo Horizonte, conseguindo alcançar demais localidades por meio de disseminação de 

conteúdo na internet e nos grandes meios de Comunicação. 

 

Conforme previsto no Plano, muitos municípios são pequenos e não dispõem de veículos de 

comunicação. Entretanto, serão buscados contatos com entidades locais para busca de novos 

meios de divulgação. Além disso, os veículos foram levantados e o próximo passo é completar 

os respectivos contatos com informações como email, telefone e endereço. 

 

No próximo mês também serão inseridos os dados das Prefeituras municipais componentes da 

Bacia Hidrográfica o Rio das Velhas, para que as comunicações impressas, tais como Boletim e 

Revista, cheguem a estas localidades.  

 

Anexo: 

Anexo IX 



Ítem 15 do Cronograma de Trabalho: 

Serviços de jornalismo, assessoria de imprensa, relações 
públicas, produção de conteúdo, gerenciamento de redes 
sociais 
  

Resultado esperado: 

Geração de serviços de jornalismo, assessoria de imprensa, relações públicas, produção de 

conteúdo, gerenciamento de redes sociais. 

 

Resultado Alcançado: 

Execução dos serviços de jornalismo, assessoria de imprensa, relações públicas, produção de 

conteúdo, gerenciamento de redes sociais. 

 

Produtos gerados:  

Relacionamento com a mídia; 

Produção de releases para imprensa e notícias para o site.  

Cobertura jornalística. 

Registro fotográfico. 

Produção de conteúdo para redes sociais. 

 

 

Análise 

No mês de setembro a Assessoria foi procurada pela revista Veja BH, estimulada pela 

publicação de notícias acerca do Comitê e diretamente ligada à questão da água. Todas as 

informações relevantes foram passadas, incluindo a disponibilização de entrevista com o 

presidente do CBH Rio das Velhas. Este processo está em fase de negociação por parte da 

repórter e sua editora, para a publicação do conteúdo, com o devido acompanhamento da 

Assessoria. 

 

No mesmo período, foram produzidos 23 textos, entre notas e releases, com envio à imprensa e 

geração de mídia espontânea através de publicações no site, com os seguintes assuntos: 

 



1. 1º Momento de campo em Nova União discute recuperação ambiental e garantia de água de 

qualidade para todos da Bacia do Rio das Velhas 

2. 1º Momento de Campo será realizado na Bacia do Taquaraçu 

3. 3ª Oficina de Capacitação de Morro da Garça (MG) 

4. Candidatos ao Governo de Minas apresentam propostas e projetos sobre o tema Gestão das 

Águas 

5. CBH Rio das Velhas convida para audiência pública sobre o Plano de Saneamento Básico em 

Corinto (MG) 

6. CBH Rio das Velhas convida para mais uma edição do Pampulha Viva 

7. CBH Rio das Velhas convida para Seminário na Serra do Cipó 

8. CBH Rio das Velhas e Fórum de Comitês debatem com os candidatos ao governo de Minas 

políticas e propostas para a gestão dos recursos hídricos no Estado 

9. CBH Rio das Velhas elabora em parceria com Subcomitês os Planos Municipais de Saneamento 

Básico 

10. CBH rio das Velhas organiza Seminário e discute saneamento básico, saúde e meio ambiente em 

Sete Lagoas 

11. CBH Rio das Velhas realiza 79ª Plenária 

12. Pampulha Viva em parceria com o CBH Rio das Velhas e Projeto Manuelzão reúne escolas e 

populares em ato de preservação na Lagoa da Pampulha 

13. Presidente do CBH Rio das Velhas destaca importância da AGB Peixe Vivo para o comitê 

14. Presidente do CBH Velhas apresenta Comitê em Fórum e destaca importância dos Subcomitês 

para a Bacia 

15. Presidentes de Comitês mineiros se reúnem em Belo Horizonte 

16. SCBH Guaicuí realizará primeira reunião ordinária 

17. SCBH Nascentes realiza 2º reunião em Ouro Preto (MG) 

18. SCBH Ribeirão Arrudas se reúne em Belo Horizonte 

19. Seminário realizado pelo CBH Rio das Velhas na Serra do Cipó reúne grande número de 

participantes 

20. Situação na região do rompimento da barragem em Itabirito preocupa CBH Rio das Velhas 

21. Subcomitê Guaicuí se reúne e ressalta participação e parceria com o CBH Rio das Velhas 

22. Subcomitê Nascentes realizará 1ª reunião após ser criado 

23. Subcomitê Nascentes se reúne e aponta participação e mobilização junto ao CBH rio das velhas 

 

Dois assuntos destacaram-se no mês de setembro. O primeiro foi a ida dos candidatos do 

Governo de Minas a um debate no Comitê, onde a questão central foram as políticas e projetos 

para a água. O segundo assunto de destaque é a queda da Barragem em Itabirito, que ganhou 



amplo espaço ana imprensa e proporcionou mídia espontânea para o CBH Velhas, conforme é 

possível verficar-se no Anexo Clipping. 

 

No âmbito das redes sociais, foi trabalhado conteúdo dinâmico e interativo. Foco em imagens e 

destques para palestras, com direcionamento para o site, gerando acessos. Foram inseridos 22 

posts. Entretanto, mais relevante que a quantidade de posts, é o alcance observado no período, 

considerando curtidas, comentários e compartilhamentos, o que gerou um alcance de 1143 

pessoas no período. 

 

A divulgação de conteúdo na Fanpage provocou um imediato crescimento de curtidas no 

Facebook, saindo de 101 curtidas no dia 1° de setembro e chegando a 333 no dia 01 de outubro.  

 

As postagens “Conheça as região da Bacia Hidrográfica do Taquaraçu” e “Em visita ao Rio das 

Velhas na ponte da cidade de Várzea da Palma (MG), a imagem preocupou” são as que 

conseguiram um maior engajamento, envolvendo 618 e 410 pessoas, respctivamente. O 

que demostra umamaior aceitação do público às imagens.  

 

As postagens “Pampulha Viva”, “Candidatos apresentam propostas para a gestão dos recursos 

hídricos em Minas” e “Seminário "Esgotamento Sanitário" na Serra do Cipó” alcançaram o maior 

número de pessoas, respectivamente 316, 272 e 260. O que sinaliza também uma tendência de 

as pessoas se aterem a agenda de eventos. 

 

A análise também permite que concluir que as fotos chamam mais atenção do público. 

 

Os detalhes são apresentados no Anexo X. 

 

Anexo: 

Anexo X 

 

 



Ítem 16 do Cronograma de Trabalho: 

Serviços de fotografia para eventos e publicações 
 

 

Resultado esperado: 

Cobertura de eventos e pautas, para geração de fotografias em alta definição. 

 

 

Resultado Alcançado: 

Expansão do acervo de fotografias, com produção de imagens. 

 

Produtos gerados:  

505 imagens em alta e baixa definição, para imprensa, publicações impressas e web. 

 

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de semtebro. Foram feitas 

coberturas fotográficas de eventos e pautas, o que gerou um acréscimo de 505 imagens no 

acervo fotográfico do CBH Rio das Velhas. 

 

Além disso, foi feita uma compilação de imagens do Banco de Imagens da Tanto Expreeso 

relativa aos eventos cobertos durante o mês, visando a uma expansão do acervo, ampliação do 

conhecimento sobre a Bacia Hidrográfica do Rio das velhas e fortalecimento da imagem do CBH 

Rio das Velhas junto á população. 



1. CBH Rio das Velhas realiza 79ª Plenária (63 fotos); 

2. CBH rio das Velhas organiza Seminário e discute saneamento básico, saúde e meio 

ambiente em Sete Lagoas (27 fotos); 

3. Presidentes de Comitês mineiros se reúnem em Belo Horizonte (11 fotos); 

4. Subcomitê Nascentes realizará 1ª reunião após ser criado (20 fotos); 

5. Seminário realizado pelo CBH Rio das Velhas na Serra do Cipó reúne grande número de 

participantes (22 fotos); 

6. Candidatos ao Governo de Minas apresentam propostas e projetos sobre o tema Gestão 

das Águas (31 fotos); 

7. 1º Momento de campo em Nova União discute recuperação ambiental e garantia de 

água de qualidade para todos da Bacia do Rio das Velhas (92 fotos); 

8. 3ª Oficina de Capacitação de Morro da Garça (MG) (11 fotos); 

9. Pampulha Viva em parceria com o CBH Rio das Velhas e Projeto Manuelzão reúne 

escolas e populares em ato de preservação na Lagoa da Pampulha (71 fotos); 

10. SCBH Ribeirão Arrudas se reúne em Belo Horizonte (28 fotos); 

11. Situação na região do rompimento da barragem em Itabirito preocupa CBH Rio das 

Velhas (67 fotos); 

12. SCBH Guaicuí realizará primeira reunião ordinária (62 fotos); 

 

 

Anexo: 

Anexo XI. CD contendo as 505  imagens geradas no período. 

 

 

  



Ítem 17 do Cronograma de Trabalho: 

Cobertura de Reuniões e/ou Coletivas de Imprensa 
  

 

Resultado esperado: 

Cobertura de reuniões e coletivas de imprensa.  

 

Resultado Alcançado: 

Cobertura de 12 reuniõe e/ou eventos. 

 

Produtos gerados: 

Matérias para o site, postagens para a Fanpage e imagens para o acervo fotográfico. 

 

 

Análise: 

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o mês de setembro foram 

realizadas coberturas de eventos para geração de conteúdo para o site, boletim, fanpage e 

demais publicações do CBH Rio das Velhas. Foi seguido o Calendário do CBH Velhas 2014. 

 

No mês de setembro não houve coletiva de imprensa. 

 

 

Anexo: 

Os produtos gerados assemelham-se aos contidos no Anexo X e Anexo XI deste 

relatório. 

 

 

 

 

 



Ítem 18 do Cronograma de Trabalho:  

Clipping 
  

Resultado esperado: 

Acompanhamento diário de todas as matérias veiculadas sobre o CHB Rio das Velhas e 

dependendo da demanda, do seu setor de atuação, dos concorrentes e das principais 

discussões ambientais, econômicas e políticas. 

 

Resultado Alcançado: 

Monitoramento de mpidia acerva dos temas que envolvem o CBH Rio das Velhas. 

 

 

Produtos gerados:  

Arquivo de clipping relativo ao mês de setembro, acompanhado de mensuração de resultados. 

 

Análise:  

Conforme previsto no Plano de Trabalho apresentado, durante o m~es de setembro foi realizado 

o monitoramento de mídia para verificação da inserção do CBH Rio das velhas na imprensa. 

 

Um dos principais geradores de esopaço foi o posicionamentod o CBH Rio das Velhas com 

relação à queda da barragem em Itabirito, que gerou inserões em grandes mídias, tais como a 

TV Glob, no MGTv 2ª edição e Bom Dias Minas, bem como no jornal estado de Minas, saindo 

como matéria de capa. 

 

Ao longo do mês de setembro ocorreram 22 inserções na mídia, entre referências diretas ao 

CBH Rio das Velhas e cirações no âmbito do Rio das Velhas. 

 

Uma empresa de clipagem está sendo contratada para auxiliar no monitoramento e otimizar os 

resultados. 

 

Anexo: 

Anexo XII. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANEXO I 

Programa de Comunicação e 

Relacionamento e Plano de Mídia  
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Programa de 
Comunicação e Relacionamento 

(Item 2 do Plano de Trabalho) 
 

ORDEM DE SERVIÇO Nº 06/2014 
CONTRATO Nº 02/2014 

ATO CONVOCATÓRIO 001/2014. 
CONTRATO DE GESTÃO IGAM Nº 002/2012 

 
OBJETO: 

“Planejamento e elaboração de programa continuado de comunicação e 

relacionamento, prestação de serviços de consultoria e assessorial de imprensa, 

comunicação técnica em recursos hídricos e criação e produção editorial de publicações 
impressas, comunicação on-line e ações de divulgação presenciais para o Comitê da 

Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas” 

 

EMBASAMENTO LEGAL: 
Resolução Conjunta SEMAD/IGAM n.º 1.044, de 30 de outubro de 2009. 

 
ENQUADRAMENTO: Plano de Aplicação (PPA) 2013-2014 

Componente: I - Programas e Ações de Gestão 

Ação Programada: I.1.2 – Ações de Comunicação 
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Este Programa de Comunicação e Relacionamento traz o detalhamento das 

ações, prioridades, temas, canais e ferramentas de Comunicação a serem 

adotados na área da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas.  Este documento 

traz ainda um Plano de Mídia espontânea, elencando as etapas e ações de 

comunicação social com descritivo de meios de divulgação e um mailling dos 

veículos de comunicação potenciais divulgadores do CBH Rio das Velhas.  
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Apresentação 

O presente Programa de Comunicação e Relacionamento tem como objetivo 

apresentar as atividades que serão desenvolvidas visando o alcance dos 

objetivos definidos no Plano de Trabalho para o Comitê da Bacia Hidrográfica do 

Rio das Velhas.  

 

Este plano direcionará as ações e contribuirá para a devida gestão do Plano de 

Trabalho proposto pela Tanto Expresso, assegurando que a comunicação entre 

o CBH Rio das Velhas e a sociedade seja realizada de maneira coordenada, 

bem administrada e efetuada de forma a corresponder às mais diversas 

necessidades de informação dos públicos de interesse. 

 

Esta proposta inclui ações necessárias ao fortalecimento da marca, a identidade 

e o papel do Comitê e Subcomitês da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas junto 

aos variados públicos e à sua consolidação como agente e ator estratégico na 

gestão dessa bacia de vital importância histórica e estratégica para o estado de 

Minas Gerais e para o Brasil.  
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Justificativa 

O Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio Das Velhas, apoiado pela AGB Peixe 

Vivo, é ator estratégico no papel de fomento à integração dos principais atores 

regionais e locais que atuam na Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas, visando 

ampliar uma sinergia que favoreça a gestão sustentável dessa Bacia com 

reflexos diretos na qualidade de suas águas. 

 

A comunicação e o relacionamento promovidos na Bacia Hidrográfica do Rio das 

Velhas, pelo Comitê e Subcomitês deverão se dar de modo participativo, 

provocando e convocando toda a população a engajar-se à gestão das águas. 

Para tanto, nesse processo deverão ser adotadas metodologias que valorizem 

os sujeitos, os saberes tradicionais e a diversidade cultural e política da bacia. 

 

Todo o escopo da proposta está organizado de forma a atender às seguintes 

premissas da Comunicação Social:  

 

Transparência: franqueza sobre decisões e atividades que afetam a 

sociedade, a economia, e o meio ambiente, e o compromisso de 

comunicá-las de forma clara, precisa, oportuna, honesta e completa. 

 

Diálogo: reflexão conjunta e observação cooperativa da experiência. 

 

Engajamento das partes interessadas (stakeholders): qualquer 

atividade de diálogo promovida entre a organização e um ou mais 

públicos de relacionamento, com o objetivo de compartilhar e 

compreender interesses e expectativas mútuos; deve ser respeitoso, 
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inclusivo, participativo, adequado a cada tipo de stakeholder e visando 

promover o envolvimento e comprometimento entre as partes. 

 

As práticas comunicacionais e de relacionamento mostram-se fundamentais 

para disseminar as ações, difundir conhecimento, dar visibilidade às ações do 

CBH Rio das Velhas e promover o fortalecimento da marca institucional. 

 

As ações de comunicação aparecem como oportunidades de transferência de 

informação e ampliação de conhecimento. Contribui para a valorização das 

relações, possibilitando aos grupos sociais que compartilham o mesmo espaço 

ou os mesmos interesses, ou mesmo àqueles que têm interesses conflitantes, 

construírem consensos e firmarem parcerias, na busca por mudanças ou 

melhorias da realidade. 
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Princípios  

Constituem-se como princípios para as ações de Comunicação e 

Relacionamento: 

A) Perceber o meio ambiente de maneira holística e sistêmica, sendo a água o 

elemento integrador que conecta e permite o diálogo entre o meio físico, biótico, 

sociocultural, histórico e politico; 

B) Compreender a Educação e a Comunicação para além da simples 

transmissão de informação. É necessário proporcionar aos sujeitos 

possibilidades para a produção e/ou construção do conhecimento; 

C) Respeitar e valorizar o conhecimento socialmente construído na prática 

comunitária, proporcionando uma abordagem das questões ambientais globais, 

nacionais, regionais e principalmente locais. Nesse sentido, deve-se reconhecer 

a importância dos Subcomitês como atores que permitem um conhecimento 

local efetivo garantindo a participação e a descentralização; 

D) Estimular a sociedade a uma postura crítica e ativa, que indaga, constata, 

compara, avalia, valora e decide, fomentando dessa forma a prática participativa 

e democrática dos cidadãos; 

E) Garantir a continuidade e permanência dos processos de educação, 

comunicação e mobilização, pois o processo de formação é permanente, não se 

conclui. 

F) Promover processo permanente de avaliação das ações de educação, 

comunicação e mobilização visando uma melhoria contínua das ações; 

G) Priorizar em suas parcerias entidades que seguem rigorosamente os 

preceitos da sustentabilidade em suas atividades e ações e em especial os 

princípios e fundamentos das Políticas Nacional e Estadual das Águas; 

H) Garantir transparência e acessibilidade na comunicação de informações em 

Recursos Hídricos; 

I) Promover e manter transversalidade e sinergia das ações de Educação, 

Comunicação e Mobilização. 
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Diretrizes 

São diretrizes para programas, projetos e ações de Comunicação e 

Relacionamento: 

A) Utilizar linguagem clara e acessível em todas as formas de comunicação, 

bem como metodologias que respeitem as especificidades dos diferentes 

públicos envolvidos nos processos formativos; 

B) Respeitar e adequar às especificidades socioculturais e ecológicas de cada 

sub-bacia, promovendo a descentralização na execução dos processos de 

desenvolvimento de capacidades e formação envolvendo os Subcomitês de 

Bacia Hidrográfica; 

C) Promover a mobilização em prol da busca pela representatividade e 

legitimidade nas composições, discussões e deliberações do Comitê e dos 

Subcomitês; 

D) Reconhecer e incluir diferentes saberes, culturas, etnias e visões de mundo 

na elaboração de material de divulgação e pedagógico; 

E) Articular com órgãos e instituições públicas e privadas de ensino e pesquisa e 

demais entidades envolvidas em processos de formação; 

F) Utilizar as diversas tecnologias e mídias de comunicação a fim de respeitar a 

diversidade de condições de acesso dos atores sociais; 

G) Promover a comunicação, por meio do acesso democrático dos cidadãos à 

produção e difusão da informação; 

H) Valorizar os aspectos culturais tradicionais e locais e de sabedoria popular.  
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Objetivos  

 

Objetivo Geral 

Implantar um programa de Comunicação que assegure a oferta e a difusão de 

informações sobre as ações e a gestão do CBH Rio das Velhas, em escalas 

regional e local. 

 

Objetivos Específicos 

 Tornar efetiva a comunicação entre o CBH Rio das Velhas e os diferentes 

públicos envolvidos; 

 Desenvolver atividades de relacionamento com a mídia (assessoria de 

imprensa); 

 Planejar estratégias com vistas a difundir conceitos indutores de práticas 

positivas; 

 Apoiar o processo de mobilização social; 

 Fortalecer a marca institucional do CBH Rio das Velhas. 
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Público Alvo 

 

 

 Diretoria e colaboradores do CBH Rio das Velhas; 

 Membros do CBH Rio das Velhas; 

 Membros das Câmaras Técnicas: Outorga e Cobrança (CTOC), 

Institucional Legal (CTIL), Planejamento, Projetos e Controle (CTPC), 

Educação, Mobilização e Comunicação (CTECOM); 

 Membros dos Subcomitês 

 Instituições parceiras; 

 Órgãos do governo estadual e dos 51 municípios integrantes da Bacia; 

 Associações, universidades, institutos, empresas e demais entidades de 

interesse no âmbito da Bacia; 

 Públicos das mídias tradicionais e da Internet; 

 Formadores de opinião; 

 Sociedade em geral. 
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Metodologia 

Os trabalhos propostos são de caráter sócio comunicativos de intervenção direta 

junto às principais partes interessadas, formadores de opinião e o público 

ribeirinho. Por meio da gestão de fluxos de informações, abrangerá toda a rede 

de atores da bacia, otimizando as relações do Comitê e AGB Peixe Vivo com os 

públicos envolvidos, contribuindo para o constante processo de mobilização 

social. 

A essência do trabalho do CBH Rio das Velhas está na integração de esforços 

pela recuperação da bacia do rio das Velhas, gerada a partir da participação do 

governo, sociedade civil e usuários. Todos os trabalhos aqui propostos visam o 

envolvimento e sensibilização de todos os atores. A comunicação partirá dessa 

premissa, onde os três segmentos devem estar sempre envolvidos de maneira 

direta e/ou indireta. 

As atividades a serem desenvolvidas, tendo em vista a diversidade 

socioeconômica, de públicos, de temáticas e de problemas, serão adaptadas a 

cada contexto, de maneira a se obter resultados mais eficientes e positivos. 

Além disso, serão adotadas metodologias e técnicas participativas, de maneira a 

criar ambiente favorável ao envolvimento e à participação efetiva dos públicos.  

Serão utilizadas, de maneira criteriosa em função do perfil dos diferentes 

públicos e contextos, as mais avançadas e variadas ferramentas de 

comunicação social: recursos audiovisuais, tecnológicos, imagéticos, sonoros, 

midiáticos e digitais. Essas ferramentas potencializarão os resultados da 

comunicação e permitirão seu prolongamento no tempo através do registro e 

documentação. Os produtos de comunicação resultantes poderão ser utilizados 

posteriormente como material informativo e educativo por mobilizadores, 

comunicadores e educadores, gerando um efeito multiplicador do trabalho de 

educação e de mobilização empreendido nas atividades. 
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Metas 

Objetivos Estratégias 

Implantar um programa de Comunicação que 

assegure a oferta e a difusão de informações 

sobre as ações e a gestão do CBH Rio das 

Velhas, em escalas regional e local. 

Mapear os segmentos identificados como público 

alvo e mantê-los informados sobre a atuação do 

CBH Rio das Velhas. 

Tornar efetiva a comunicação entre o CBH Rio 

das Velhas e os diferentes públicos envolvidos. 

Implantar instrumentos e canais de comunicação, 

desenvolver conteúdos próprios para manter os 

stakeholders informados sobre as ações do CBH 

Rio das Velhas. 

Desenvolver atividades de relacionamento com a 

mídia (assessoria de imprensa); 

 

Estabelecer relacionamento com os meios de 

comunicação e seus agentes, visando mídia 

espontânea para divulgação das informações do 

Comitê. 

Trabalhar para que o CBH Rio das Velhas torne-

se fonte referência para a imprensa. 

 

Buscar mídia espontânea através de sugestões 

de pauta e envio de releases relacionados com a 

atuação do Comitê. 

Planejar estratégias com vistas a difundir 

conceitos indutores de práticas positivas; 

Identificar potenciais patrocinadores e firmar 

parcerias para a realização de eventos. Buscar 

principalmente apoio para a campanha anual a 

ser realizada junto ao público da Bacia. 

Apoiar o processo de mobilização social; Desenvolver campanhas e atividades de 

sensibilização e conscientização junto às 

comunidades da Bacia. Criar peças gráficas 

(cartilhas e banners) em apoio às atividades da 

equipe de mobilização social. 

Fortalecer a marca institucional do CBH Rio das 

Velhas 

Promover a marca institucional do CBH Rio das 

Velhas através da publicações impressas (Boletim 

e Revista), alem de site e mídias sociais. 
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Abrangência 

As ações previstas neste Programa de Comunicação e relacionamento 

contemplam os 51 municípios pertencentes à Bacia Hidrográfica do Rio das 

Velhas, conforme elencado 

abaixo.  

 

1. Araçaí  
2. Augusto de Lima  
3. Baldim  
4. Belo Horizonte  
5. Buenópolis  
6. Caeté  
7. Capim Branco  
8. Conceição do Mato Dentro  
9. Confins 
10. Congonhas do Norte  
11. Contagem  
12. Cordisburgo  
13. Corinto  
14. Curvelo  
15. Datas  
16. Diamantina  
17. Esmeraldas  
18. Funilândia  
19. Gouveia  
20. Inimutaba  
21. Itabirito  
22. Jaboticatubas  
23. Jequitibá  
24. Joaquim Felício  
25. Lagoa Santa  
26. Lassance  
27. Matozinhos   
28. Monjolos  
29. Morro da Garça  
30. Nova Lima  
31. Nova União  
32. Ouro Preto  
33. Paraopeba  
34. Pedro Leopoldo  
35. Pirapora  
36. Presidente Juscelino  
37. Presidente Kubitschek  
38. Prudente de Morais  
39. Raposos  
40. Ribeirão das Neves  

41. Rio Acima  
42. Sabará  
43. Santa Luzia  
44. Santana de Pirapama  
45. Santana do Riacho  
46. Santo Hipólito  
47. São José da Lapa  
48. Sete Lagoas  
49. Taquaraçu de Minas  
50. Várzea da Palma  
51. Vespasiano 
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No geral, as ações abrangem todos os municípios. Apesar disso, em se tratando 

de repercussão de mídia, isto não será possível na totalidade dos municípios, 

uma vez que alguns deles não dispõem de veículos de Comunicação impressa, 

por exemplo. Ainda assim, estas populações serão buscadas através das mídias 

sociais e recursos de web. Conforme é possível ver no gráfico, são 22 os 

municípios com mais de 20.000 habitantes. 

 

Dados do IBGE, 2014 
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Dessa forma, para fins de divulgação serão priorizadas ações nas seguintes 

localidades considerando o número de habitantes e a localização dos 

Subcomitês: 

Município N° habitantes Classe 
Belo Horizonte  2.491.109 

Contagem  643.476 

Ribeirão das Neves  319.310 

Sete Lagoas  229.887 

Santa Luzia  214.830 

Sabará  133.528 

Vespasiano 116.506 

Acima de 100 mil/h 

Nova Lima  88.672 

Curvelo  78.373 

Ouro Preto  73.700 

 Esmeraldas  66.237 

Pedro Leopoldo  62.473 

Lagoa Santa  58.702 

 Pirapora  55.972 

Entre 50 e 100 mil 

Itabirito  49.203 

 Diamantina  47.803 

Caeté  43.395 

Várzea da Palma  38.213 

Matozinhos 36.382 

 Corinto  24.457 

Paraopeba  23.940 

São José da Lapa  21.905 

Entre 20 e 50 mil 

Áreas de Atuação  

Para o alcance dos objetivos, as seguintes áreas serão trabalhadas conforme 
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descrito a seguir: 

1) Relacionamento  

Consolidação do mailing setorial com contatos regionalizados de veículos de 

comunicação, sites, blogueiros, jornais impressos locais, revistas segmentadas, 

entre outros, para divulgação dos conteúdos produzidos para imprensa e 

sociedade em geral.  

Identificação e mapeamento dos públicos de interesse na Bacia Hidrográfica do 

Rio das Velhas para formação de mailling, cadastramento de dados e 

apresentação dos perfis auxiliando as ações futuras de relacionamento e 

comunicação.  

Estabelecimento de reuniões com prefeitos, secretários de meio ambiente / 

cultura / educação, presidentes das Câmaras Municipais, representantes locais 

da EMATER, IEF, Polícia Militar e outros órgãos governamentais instalados na 

cidade ou na sua região, ONGs, Subcomitês, entidades ambientais, diretoras e 

professoras de escolas públicas, entre outros, para apresentação do projeto com 

o objetivo de obter adesão e colaboração.  

Veículos de Imprensa Mapeados* 

Município Impresso Rádio Web TV 

Estado de Minas Rádio Itatiaia Portal Uai Band Minas 
Hoje em Dia Rádio 

Inconfidência 
Hoje em Dia 

TV Alterosa 
O Tempo Rádio Globo O Tempo TV Record 
Jornal Pampulha Rádio CBN   TV Alterosa 
Diário do Comércio Rádio Guarani   TV Globo 
Jornal Savassi Rádio Alvorada   Rede Minas 
Jornal PUC Minas     TV Globo 
Jornal da Cidade       
Jornal UFMG       

Belo Horizonte  

Veja BH     Rede TV 
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Jornal Opinião Caeté       
Caeté  

Jornal Acontece       
Fala CMD       Conceição do 

Mato Dentro  Por Dentro 
Conceição 

    
  

Gazeta de Contagem       
Folha de Contagem       
Jornal de Contagem       
Perfil       
Diário de Contagem       
O Tempo de 
Contagem 

    
  

Contagem  

O Nacional Notícias       
Curvelo  Curvelo Notícias   Click 

Curvelo   
Datas          

 Voz de Diamantina Rádio 98 FM 98.5  Diamantina 
Net   

Diamantina    Rádio Cidade 
Diamantina 
FM 104,9 

  

  
A Gazeta       

Itabirito  
O Grito       
Jornal Lagoa News       
Jornal Alecrim       Lagoa Santa  
Jornal Diferente       
Jornal Cultura e 
Comércio 

    
  

Nova Lima Times       Nova Lima  
Jornal Rede Nova 
Lima 

    
  

O Incofidente Rádio Itatiaia Ouro 
Preto AM 1120  

  
  

O Tempo dos 
Incofidentes 

Radio Real 
FM 90,1  

  
  

Tribuna Livre Rádio Província 
FM 98,7  

  
  

O Liberal       
Jornal do Povo       

Ouro Preto  

O Mundo dos     
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Incofidentes  
Jornal Voz Ativa       

Paraopeba  Folha Vale do 
Paraopeba 

    
  

Folha Pedro 
Leopoldo 

Rádio Atividade 
FM 87.9  

  
  Pedro 

Leopoldo  O Observador Rádio PL FM 87,9      
Pirapora  Jornal A Semana Rádio Pirapora 

AM 1240  
  

  
Gazeta de Ribeirão   Neves News   Ribeirão das 

Neves      Ribeirão das 
Neves net   

Sabará   Folha de Sabará   Sabará Net   
Jornal Virou Notícia   Portal Santa 

Luiza   
Santa Luzia  

    Santa Luzia 
net   

Sete Dias   Rádio 
Cultura 
AM 1420   

Boca do Povo   Rádio 
Eldorado 
AM    

Hoje Cidade       
Gazeta Setelagoana       

Sete Lagoas  

Jornal Gerais       
*Serão buscados outros veículos ao longo da execução do Programa 
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2) Assessoria de Imprensa  

Produção de conteúdo jornalístico abrangendo os assuntos de interesse do CBH 

Rio das Velhas, bem como a cobertura dos eventos. Estão previstas reuniões de 

pauta semanais. Serão enviados releases para imprensa geral e regionalizada. 

Propõe-se também o envio de sugestões de pauta para imprensa visando à 

cobertura dos eventos e geração de mídia espontânea em meios de 

comunicação impresso, rádio, tv, web.  

São temas de cobertura e geração de pauta: 

 Atuação do Comitê 

 Atuação dos Subcomitês 

 Uso da Água 

 A Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas 

 Assuntos temporais 

 Reuniões Plenárias 

 Reuniões de Câmaras 

 Dias de Campo 

 

3) Monitoramento de mídia 

Acompanhamento diário de todas as matérias veiculadas sobre o cliente e, 

dependendo da demanda, do seu setor de atuação, dos concorrentes e das 

principais discussões ambientais, econômicas e políticas. Envio de clipping 

eletrônico mensal de notícias e mensuração de resultados, incluindo análise do 

posicionamento na mídia. 

Ferramenta: Clip Comunique-se 
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4) Assessoria em Relações Públicas 

Gestão de relacionamento com todos os públicos, condução e atualização do 

mapeamento de públicos, trabalhar com o fluxo de informação interno e lidar 

com a comunidade externa ligada ao CBH Rio das Velhas. E, ainda, identificar 

potenciais patrocinadores para viabilizar parcerias. 

 

5) Reformulação do Portal do CBH Rio das Velhas 

Fazer as alterações necessárias no site do Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio 

das Velhas, visando torná-lo mais dinâmico e atrativo para os usuários, 

facilitando também a navegação e a busca de informações. Criação de banners 

e vinhetas gráficas para informações factuais a serem inseridas nos sites e 

redes sociais. Apurar, redigir e aprovar notícias ilustrações e infográficos a 

serem inseridas nos sites e redes sociais. 

 

6) Manutenção do Portal da AGB Peixe Vivo 

Realizar a manutenção do site da AGB Peixe Vivo, no que diz respeito à 

atualização de conteúdo. Isto é, inserir o conteúdo enviado por terceiros (outros 

Comitês) e a própria AGB e, ainda, conteúdo produzido pelo CBH Rio das 

Velhas que possam ser aproveitados no site. O conteúdo enviado pela AGB ou 

pelos outros Comitês serão inseridos diariamente. Dessa forma, o envio do 

conteúdo deve ser feito por email.   

 

7) Identidade visual 

Promover a revitalização de marca, bem como produzir o Manual da Marca, 

visando o fortalecimento da marca através da produção de materiais padrão e 

disposição de especificações de critérios para reprodução da logomarca. 
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A proposta é integrar e padronizar a imagem de todos os canais de 

comunicação utilizados pelo CBH Rio das Velhas, tais como site, Newsletter, 

Fanpage, Folders, Cartilhas, Revista e Boletim. E, ainda, criar modelos de 

folders para replicação e uso do Comitê e seus subcomitês, sempre objetivando 

o fortalecimento da marca. 

 

8) Material gráfico 

Criar Banners, Cartilhas, Folders e Logomarcas/Assinaturas Gráficas que 

atendam quatro focos principais: CBH Rio das Velhas, Subcomitês, Programa de 

Recuperação e Conservação Hidroambiental e Programa de Saneamento 

Ambiental e Biomonitoramento. 

Estão estimadas as seguintes peças:  

Criação de 39 banners, sendo: 8 para CBH Velhas, 23 para Subcomitês e 

8 para  Programas a serem definidos pelo Comitê.  

Criação de 23 Cartilhas: as mesmas devem conter uma síntese dos 

dados do Plano Diretor de Recursos Hídricos por UTE.  

Criação de 14 Folders: temas a serem definidos pela diretoria do CBH 

Velhas.  

 

9) Cartilha Ecodidática Digital 

Produção de 01 aplicativo digital destinado aos professores das escolas públicas 

do ensino fundamental, estaduais e municipais. A temática da água será 

explorada de forma lúdica, contendo sugestões de atividades para serem 

trabalhadas com os alunos, dentro e fora da escola.  
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10) Boletim Informativo 

Publicação trimestral, totalizando 04 edições do Boletim de quatro páginas, 

impresso, contendo notícias sobre a atuação do CBH Rio das Velhas. 

 

11) Revista CBH VELHAS 

Publicação semestral, totalizando 02 edições da revista do CBH Rio das Velhas, 

com no máximo 40 páginas. A proposta é que a revista traga uma entrevista 

com pessoa de destaque da área, um ensaio fotográfico da bacia, a 

história/perfil de um personagem residente nos munícipios abrangidos, entre 

outros. 

12) Newsletter 

Publicação mensal, formato web, enviada por email, com notícias de eventos e 

outras novidades de interesse do público alvo, tais como agenda de reuniões, 

dia de campo, cobertura de eventos e acontecimentos diversos, com o objetivo 

de informar os interessados e gerar acesso no site. 

 

13) Campanha anual  

Realizar 01 campanha/evento institucional de mobilização, com diretrizes 

repassadas pela diretoria do CBH Velhas com abrangência em toda a bacia 

hidrográfica. A proposta é realizar campanha presencial nos 51 munícipios que 

compõem a Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas, visando à mobilização e, 

especialmente, dando ainda mais visibilidade ao CBH Velhas. 
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14) Redes Sociais  

Atualização de conteúdo na Fanpage e Instagram do CBH Rio das Velhas, 

objetivando engajamento e visibilidade. Serão feitas postagens tais como a 

“Imagem do Dia”, no qual será destacada uma imagem do acervo existente da 

Bacia. Propõe-se também a inserção de frases do dia, com aspas de frases 

ditas por alguém relevante da área nos eventos do CBH Rio das Velhas. , 

As postagens também abrangerão a cobertura dos eventos de modo geral. Além 

disso, as redes sociais são espaço para divulgação de notícias mais leves, 

menções a eventos e datas comemorativas, recebimento de mensagens dos 

adeptos à causa. É uma opção que proporciona proximidade com o público, 

ampliação do alcance e comunicação com a sociedade. Além de informação, 

tem o intuito de chamar a atenção para o site e, consequentemente, gerar 

acesso.  

Sugere-se a atualização semanal da capa da Fanpage. 

Trata-se de um novo canal de comunicação entre o Comitê, Subcomitês e a 

sociedade. 

15) Fotografia 

Para cada evento serão apresentadas fotografias em alta definição, com 

imagens que possuam qualidade para publicação (enquadramento, foco e 

exposição adequados). 

 

16) Marketing 

Atuação em Marketing Social, propondo princípios e técnicas para a promoção 

de uma causa, ideia ou comportamento social que possam sensibilizar e 

conscientizar a população em relação a práticas ambientalmente corretas, que 
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possam contribuir para a melhoria da qualidade e quantidade das águas e, 

consequentemente, da saúde e qualidade de vida da população. 

17) Central de Conteúdo 

Consolidar e disponibilizar uma Central de Conteúdo, indo além da redação nas 

notícias, incluindo vídeos, fotos e apresentações, por exemplo. Utilizando dos 

recursos disponíveis para armazenamento e compartilhamento de conteúdo na 

nuvem, através de ferramentas como slideshare, youtube, soundcloude, 

proporcionando interatividade e produção de conteúdo multimídia. 

Produtos 

Produto Especificação Quantidad
e 

Tiragem Prazo de 
entrega 

Plano de 
Trabalho 

Plano contendo a descrição 
de todas as etapas e serviços 
a serem desenvolvidos pela 
Contratada 

1   Setembro 

Programa de 
Comunicação 
e 
Relacionamen
to e Plano de 
Mídia (Web) 

Programa contendo 
detalhamento das ações, 
prioridades, temas, canais e 
ferramentas de comunicação 
a serem adotados. O Plano 
de Mídia (web) contará com 
as etapas e ações de 
comunicação. Também 
descreverá as ações, 
produtos, serviços, 
cronogramas e metodologia  

1   Outubro 

Mailing Consolidação de mailing com 
contatos regionalizados de 
veículos de comunicação, 
sites, blogueiros, jornais 
impressos locais, revistas 
segmentadas, entre outros, 
para divulgação dos 
conteúdos produzidos para 
imprensa e sociedade em 
geral. Identificação e 
mapeamento dos públicos de 
interesse na Bacia. 

1   Outubro a 
setembro. 
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Serviços de 
jornalismo, 
assessoria de 
imprensa, 
relações 
públicas, 
produção de 
conteúdo, 
gerenciament
o de redes 
sociais 

Produção de releases, 
sugestões de pauta, 
atendimento à imprensa, 
agendamento de entrevistas, 
relacionamento com 
potenciais parceiros, 
cobertura de eventos. 

    Setembro a 
setembro. 

Boletim 
Informativo 
(trimestral) 

Formato: 25x30 cm, Número 
de páginas: até 4, Tipo de 
material: impresso em papel 
reciclado e em arquivo digital  

04 edições  3.000 
unidades 
por 
trimestre 

Outubro/ 
Janeiro/ Abril/ 
Julho) 

Revista 
(semestral) 

Número total de páginas: até 
40 Cor: Policromia. Formato: 
fechado: 25 x 30 cm. 
Finalização para acabamento 
com Grampo. Tipo de 
material: 
Reciclado 120 g  

02 edições 3.000 
unidades 
por 
semestre 

Fevereiro / 
Agosto 

Revitalização 
da marca do 
CBH Velhas 

Revitalizar a marca      Outubro 

Manual de 
Identidade 
Corporativa 

Elaborar o Manual de 
Identidade Corporativa, com a 
criação do layout das 
seguintes peças: Papel 
Timbrado A4 e A3; Blocos; 
Cartão de visita; Envelopes; 
etiqueta CD/DVD; Etiquetas; 
Pasta em papel; Pasta 
plástica; Crachá; Uniforme / 
Camisa; Modelo de Power 
Point; Assinatura de email; E-
mail padrão; Plotagem para 
veículo, barco e caiaque; 
Criação de 3 tipos de brindes, 
a definir; Placas aéreas de 
intervenção; Placa de 
identificação  

01 edição - Outubro 

Reformulação 
e manutenção 
do Portal do 
CBH Rio das 
Velhas  

Criação de banners e 
vinhetas gráficas para 
informações factuais a serem 
inseridas nos sites e redes 
sociais. Apurar, redigir e 

    Outubro/ 
Constante 
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aprovar notícias, ilustrações e 
infográficos a serem inseridas 
nos sites e redes sociais. 

Manutenção 
do Portal da 
AGB Peixe 
Vivo  

Manutenção do Portal da 
AGB Peixe Vivo com anexo 
do Plano Diretor de Recursos 
Hídricos e de seu link com o 
site da AGB Peixe Vivo, 
inserção de conteúdo e 
ferramentas web. 

    Constante 

Kit de material 
(Criar 
Banners, 
Cartilhas, 
Folders e 
Logomarcas/A
ssinaturas 
Gráficas) 

Banners: sendo 8 banners 
CBH Velhas, 23 banners 
Subcomitês, 8 banners 
Programas a serem definidos 
pelo Comitê. Especificação 
dos Banners: Lona vinifica, 
com impressão digital 
colorida, resolução mínima de 
600 dpi, qualidade fotográfica 
e resistência UV. 
Acabamentos: bastão com 
ponteira e cordão brancos. 
Tamanho: 90x1,2 cm.  
Cartilhas: criações com uma 
síntese dos dados do Plano 
Diretor de Recursos Hídricos 
por UTE. Especificação das 
cartilhas: Formato: 22,5 x 27 
cm. 12 páginas em papel 
reciclado 120 g, 4x4 cores, 
dobrado, alceado e refilado. 
Folders: definição da temática 
pela diretoria do CBH Velhas. 
Especificação dos Folders: 
Impressão offset, 4x4 cores, 2 
dobras, Papel reciclado 150g, 
Tamanho A3.  

39 
banners/ 
23 
cartilhas/ 
14 folders 

1.000 
Cartilhas 
por 
criação, 
totalizand
o 23.000 
Cartilhas 

Novembro a 
julho 
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Cartilhas 
Ecodidáticas 
(Impressa e 
Aplicativo) 

Impressa: Formato: 22,5 x 27 
cm, 12 páginas em papel 
reciclado 120 g, 4x4 cores, 
dobrado, alceado e refilado. 
Formato digital: Aplicativo 
para aparelhos móveis, como 
tablets e smartphones. 

1 Tiragem 
de 1.500 
cartilhas 
impressa
s. 
Disponibil
ização do 
Aplicativo 
para 
2.000 
usuários. 

  

Evento anual Realizar 01 campanha/evento 
institucional de mobilização, 
com diretrizes repassadas 
pela diretoria do CBH Velhas 
com abrangência em toda a 
bacia hidrográfica. A proposta 
é realizar campanha 
presencial nos 51 munícipios 
que compõem a Bacia 
Hidrográfica do Rio das 
Velhas, visando à mobilização 
e, especialmente, dando 
ainda mais visibilidade ao 
CBH Velhas. 

1 edição 
por 
município 

51 
realizaçõ
es 

Fevereiro 

Relatórios 
mensais 

Produção de relatórios 
mensais com as atividades 
executadas. 

12   No último dia 
de cada mês 

Plano de Mídia  

 

Um planejamento de mídia é uma ferramenta importante dentro do processo de 

divulgação de qualquer instituição. É através dele que torna- se possível deixar o 

público informado e participativo.  

Por não haver verba direcionada à contratação de mídia, tais como TV, rádio, 

anúncios em jornais e revistas, backbus, serão previstas ações que possam ser 

executadas gratuitamente, principalmente via internet e redes sociais. 
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Estratégia 

 Utilizar as mídias On line para alcançar os públicos (internet e mídias 

sociais). 

 Utilizar rádios locais, comunitárias, entre outras como difusoras de 

conteúdo; 

 

Meio web 

Ações na Fanpage 

Haverá uma busca constante para postagem de conteúdo atrativo e sempre que 

possível, interativo. O objetivo é tornar a página informativa, mas ao mesmo 

tempo leve e fácil de ser compartilhada. Trabalhar de 1 a 2 posts diários na 

página, alternando os temas descritos abaixo. Também trabalhar com postagens 

instantâneas do evento, quando o mesmo disponibilizar internet para acesso à 

rede social. 

 

Temas principais: 

 Datas comemorativas relacionadas às águas e ao meio ambiente; 

 “Imagem do Dia”, quando será postada uma imagem do acervo da Tanto 

Expresso abordando a Bacia; valorizando o meio ambiente, a 

preservação e o conhecimento. 

  Divulgação da agenda de eventos CBHVelhas e parceiros; 

  Coberturas linkadas ao site; 

  Álbuns fotográficos de cobertura; 



 
Programa de Comunicação e Relacionamento | Outubro | 2014 

28

  Criação de eventos no facebook considerados relevantes para serem 

divulgados para todo público.  

  Divulgar conteúdo de parceiros. Exemplo: Jornal do projeto Manuelzão; 

  Matérias interessantes sobre água e meio ambiente de outros veículos.  

 

Ações no Instagram 

Rede Social com perfil mais pessoal, portanto, cabe uma linguagem poética de 

conteúdo. A "Imagem do Dia", que vai para a página do facebook, também pode 

estar como conteúdo do Instagram do comitê. Além disso, a proposta é que se 

crie a campanha para que o público mande sua própria foto no Rio das Velhas, 

estimulando a interação com o perfil. A proposta é filtrar esse conteúdo para que 

seja repostado no perfil do comitê através do uso de hashtag, tais como: 

EunoVelhas #ProtejaoVelhas #RiodasVelhas #EuCuidoDoVelhas 

#PreserveOVelhas 
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Programa  

Meio rádio 

Produção de programa trimestral de rádio a ser disponibilizado no 

soundcloude/cbhvelhas, com o intuito de divulgar informações acerca das ações 

do Comitê. Os programas terão a mesma periodicidade de produção do Boletim, 

sendo pautado pelos acontecimentos mais relevantes do CBH Rio das Velhas 

no período. 

A informação da disponibilização dos programas será  repassada para os 

municípios pertencentes à Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas, com a 

finalidade de fornecer conteúdo para rádio comunitárias sobre o CBH Velhas e 

suas ações, possibilitando uma maior divulgação dos conteúdos. 
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Equipe 

A equipe necessária para a elaboração dos serviços especificados atendendo às 

especificações e requisitos solicitados no Termo de Referência do Ato 

Convocatório é formada pelos seguintes profissionais: 

Profissional Função Atribuição Contato 

Paulo Vilela Diretor 
Administrativo, 
Contábil e Jurídico. paulo@tantoexpresso.com.br  

Pedro Vilela Diretor Conteúdo pedro@tantoexpresso.com.br 
Rodrigo 
Angelis Diretor 

Comunicação 
Integrada 

rodrigo@tantoexpresso.com.b
r 

Marcelo 
Silveira 

Gerente de 
Produção e 
Logística 

Execução de 
produção e logística grcomcbhvelhas@gmail.com  

Natália 
Nogueira 

Coordenadora de 
Comunicação  

Gestão do Plano de 
Comunicação  

coordcomcbhvelhas@gmail.c
om  

Renato 
Crispiniano Jornalista 

Produção de 
conteúdo para site e 
impressos comcbhvelhas@gmail.com 

Michelle 
Parron Jornalista 

Produção de 
conteúdo e fotografia 
para o site e mídias 
sociais com2cbhvelhas@gmail.com 

Luciano Mafra Jornalista  

Direção e produção 
de programa 
jornalístico para rádio mafraluciano@hotmail.com 

Lucas Baeta Web master 
Web-designer e 
tecnologia on-line lucas@taxicom.com.br 

Ho Chich Min Ilustrador 

Designer gráfico, 
publicitário e 
ilustrador  hochichmin@gmail.com 
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                Cronograma: segue abaixo o cronograma das atividades a serem realizadas 

 
PRODUTOS (RELATÓRIOS) – MESES 

 

 
ÍTEM 

 
ATIVIDADES

Produto 
Mês 

01 

Produto 
Mês 

02 

Produto 
Mês  
03 

Produto 
Mês  
04 

Produto 
Mês 

05 

Produto 
Mês 

06 

Produto 
Mês 

07 

Produto 
Mês 

08 

Produto 
Mês 

09 

Produto 
Mês 

10 

Produto 
Mês 

11 

Produto 
Mês 

12 

01 Plano de Trabalho – Mobilização de Equipe             

02 Programa de Comunicação e Relacionamento e Plano de Mídia (Detalhamento)             

03 Reformulação do site do Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas             

04 Manutenção do site AGB Peixe Vivo             

05 Manutenção do site do Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas              

06 Revitalização da marca do CBH Velhas             

07 Elaboração e Implantação do Manual de Identidade Corporativa              

08 Criação de Peças de Identidade Visual              

09 Kit de material – Criação e impressao de banners, folders e cartilhas             

10 Cartilhas Ecodidáticas – Criação e Impressao             

11 Boletim Informativo trimestral – Criação e impressão             

12 Revista CBH VELHAS – Criação e impressão             

13 Planejamento de Campanha e evento             

14 Mailing             

15 Serviços de jornalismo, assessoria de imprensa, relações públicas, produção de 
conteúdo, gerenciamento de redes sociais 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

16 Serviços de fotografia para eventos e publicações             

17 Cobertura de Reuniões e/ou Coletivas de Imprensa             

18 Clipping             

19 Relatórios Mensais             

 
INFORMAÇÕES  

 
DATA DE ASSINATURA  

 

 
ORDEM DE SERVIÇO Nº 06/2014 

CONTRATO Nº 02/2014 
ATO CONVOCATÓRIO 001/2014. 

CONTRATO DE GESTÃO IGAM Nº 002/2012 
 

 
 

05/08/2014 
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Mensuração de Resultados  

Os resultados e as atividades executadas serão apresentados mensalmente via 

relatório, com dados de monitoramento de mídia, mensuração de resultados nas 

redes sociais e gestão e controle do Plano de Trabalho. 

 

Medidas Indicador Instrumento de 
Controle 

Segmento 

Avaliação quantitativa 
e qualitativa da 
exposição do CBH 
Velhas na mídia. 

Volume de noticias 
veiculadas nas mídias 
tradicionais e nas novas 
mídias (sites, blogs e redes 
sociais), bem como os 
enfoques do noticiário. 

Clipagem mensal de 
noticias e relatório de 
monitoramento das 
redes sociais.  

Públicos das 
mídias 
tradicionais e 
das novas 
mídias. 

Avaliação do impacto 
dos produtos 
editoriais (newsletter, 
boletim, revista) junto 
ao público alvo 

Tiragens, audiências, 
interações, demandas, 
comentários, críticas, 
contribuições, sugestões. 

Verificação de 
circulação, frequência e 
destinação, bem como 
da efetividade do 
conteúdo e assimilação 
das informações. 

Destinatários 
dos produtos 
editoriais  

Avaliação sobre o 
interesse e o 
entendimento das 
pessoas a respeito 
do CBH Rio das 
Velhas. 

Número de acessos ao site 
e número de acessos e 
retornos nas redes sociais. 

Relatório estatístico de 
controle de visita ao site 
e postagens nas redes 
sociais 

Público 
externo 

Avaliação sobre o 
grau de envolvimento 
da população e dos 
formadores de 
opinião nas questões 
referentes à Bacia. 

Número de respostas às 
enquetes temáticas que 
serão disponibilizadas no 
site e nas redes sociais. 

Enquetes temáticas 
veiculadas no site 
versus o número de 
respostas. 

Público 
externo 

 



 

 

 

 

ANEXO II 

Print de tela do novo Portal do 

Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio 

das Velhas 

  

 

 

 

 

 



 



 

 

 

 



 

 

 



 

 



 



 



 



 



 



 



 

 

 

 

ANEXO III 

Manutençao do Portal AGB Peixe 

Vivo 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

 

ANEXO IV 

Manutençao do Portal do Comitê da 

Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas 

 

 

 

 

 

 

 



 

 



 

 

 

 

ANEXO V 

Marca do CBH Rio das Velhas 

revitalizada  

 

 

 

 

 

 

 



ATO CONVOCATÓRIO 001/2014.
CONTRATO DE GESTÃO IGAM Nº 002/2012.

ORDEM DE SERVIÇO Nº 06/2014
CONTRATO Nº 02/2014

APRESENTAÇÃO DE LOGOMARCA: Ítem 06 do Cronograma de Trabalho
Belo Horizonte, 23 de setembro de 2014



dados do projeto

ATO CONVOCATÓRIO 001/2014.
CONTRATO DE GESTÃO IGAM Nº 002/2012.

“Planejamento e elaboração de programa 
continuado de comunicação e relacionamento, 

prestação de serviços de consultoria e 
assessorial de imprensa, comunicação técnica 

em recursos hídricos e criação e produção 
editorial de publicações impressas, 

comunicação on-line e ações de divulgação 
presenciais para o Comitê da Bacia 

Hidrográfica do Rio das Velhas”



3

Logomarca atual

Versão Horizontal Versão Quadrada

Considerações:
Uma marca forte que se mostra presente no imaginário dos atores da 
bacia e com elementos gráficos já consolidados.
 
A versão horizontal é bem resolvida porém com a característica de ser 
muito horizontal, dificultando algumas aplicações.

Os problemas de aplicação geraram a necessidade de uma adaptação,
uma versão quadrada feita posteriormente. 



4

3 elementos:
• Peixe
• Fundo rio e margem
• Tipografia

Elementos desenvolvidos utilizando 
um traço livre, com um estilo “feito 
à mão”, destacando o fundo em 
pincelada simbolizando o rio e suas 
margens, o Peixe e uma tipografia 
em estilo fantasia que imita uma 
“xilogravura”.

Estes elementos passam a idéia de 
algo natural, uma  “rusticidade” 
bem próxima da visualidade popular.

Ao nosso entedimento, esses 
elementos rústicos aproximam a 
marca do CBH Rio das Velhas mais 
às entidades da Sociedade Civil 
Organizada, do que Usuários de 
Água e Órgãos Públicos.

Logomarca atual



5

Conforme ato convocatório realizamos a  
“reformulação”, mantendo a estrutura gráfica já 
consolidada, presente no imaginário dos atores e 
públicos atuantes na Bacia Hidrográfica do Rio das 
Velhas.

Realizamos uma atualização da logomarca, 
redesenhando seus elementos, de forma a torná-la 
mais objetiva, corporativa, institucional e 
contemporânea.

Reformulação



6

Mantivemos o fundo de pincelada, 
como elemento principal de identificação 
da logomarca, porém reestruturando, 
possibilitando uma aplicação menos 
horizontal.

Aumentamos o espaço entre os ítens 
verde e azul, aumentando o filete branco 
entre eles.

Por motivo de dificuldade aplicação de 
cor e dificuldade de leitura de elementos 
brancos sob o fundo “Verde Limão”, 
optamos em alterar a cor verde para um 
verde mais escuro. A ser especificado no 
manual.

Reformulação: Fundo pincelada



7

Optamos pelo redesenho do elemento 
Peixe, o bio-indicador da qualidade das 
águas do Rio das Velhas e símbolo do 
resultado das melhorias almejados pelo 
CBH Rio das Velhas. 

Optamos por um traço mais geométrico 
e eliminando o traço “feito à mão”. 
Também alteramos a disposição dando 
a ideia de renovação com mais 
“dinamismo, atividade e confiança”.

Como será visto a seguir, destacamos o 
elemento peixe em relação ao resto da 
logomarca. Aumento do tamanho.

Reformulação: Peixe



8

Como no elemento peixe, onde eliminamos o estilo feito a mão, substituindo por um traço mais fino e 
geométrico, propomos a alteração da tipografia estilo fantasia e rústica para uma fonte serifada, mais 
contemporânea com letras maiúsculas e minúsculas (Caixa Alta e Caixa Baixa), proporcionando uma 
leitura mais fácil, consequentemente uma comunicação direta e objetiva.

Reformulação: Tipografia



9

Reformulação: Nova Logomarca - Aplicação horizontal (Principal e prioritária)

A nova disposição do elemento Peixe, ultrapassando os limites do Fundo, com mais destaque e de 
forma centralizada, representa força, dinamismo, oxigenação e um posicionamento pró-ativo do Comitê.





11

Reformulação:
Nova Logomarca - Aplicação horizontal (Principal e prioritária) - Comparativo



12

Reformulação:
Nova Logomarca - Aplicação horizontal (Principal e prioritária) - Aplicações de lettering



13

Reformulação:
Nova Logomarca - Aplicação quadrada (Opcional quando necessária)





15

Reformulação:
Nova Logomarca - Aplicação quadrada (Opcional quando necessária) - Comparativo



16

www.tantoexpresso.com.br
Mais informações

Av. Raja Gabaglia, 2680 - Conjunto 703
Santa Lúcia - Belo Horizonte - MG - 30494-170

(31) 3272 0085 - contato@tantoexpresso.com.br

www.tantoexpresso.com.br



 

 

 

 

ANEXO VI 

Manual de Identidade Corporativa 

 

 

 

 

 

 

 

 



MANUAL DE IDENTIDADE
N O R M A S  B Á S I C A S

Apoio TécnicoExecução Realização

Ítem 8 do Cronograma de Trabalho

OBJETO: 
“Planejamento e elaboração de programa continuado de comunicação e relacio-
namento, prestação de serviços de consultoria e assessorial de imprensa, comuni-
cação técnica em recursos hídricos e criação e produção editorial de publicações 
impressas, comunicação on-line e ações de  
presenciais para o Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas”

ORDEM DE SERVIÇO Nº 06/2014 - CONTRATO Nº 02/2014
ATO CONVOCATÓRIO 001/2014 - CONTRATO DE GESTÃO IGAM Nº 002/2012.



01 Assinatura horizontal

02 Assinatura quadrada

03 Cores

04 Tipografia 

05 Diagrama

06 Versão p&b

07 Limite de redução

09
10
11

Elementos gráficos

13 Exemplos de aplicações
em peças gráficas

08 Aplicações SUBCOMITÊS

12 Assinaturas 

MANUAL
ÎNDICE

Anexo: Criação de Peças de Identidade Visual 

A finalidade deste manual é orientar a aplicação 
da logomarca e grafismos do Comitê da Bacia 
Hidrográfica do Rio das Velhas.

Situações não previstas neste manual devem ser 
submetidas à análise de profissionais do CBH Rio 
das Velhas.



MARCA

01

ASSINATURA HORIZONTAL

I N T R O D U Ç Ã O

O CBH Rio das Velhas apresenta 2 versões de logomarca, uma horizontal e outra quadrada.
Não existe uma versão principal e outra secundária, elas deverão ser usada de acordo com as necessidades, 
espaço disponível e possibilidades de aplicação.

OBS: O arquivo PDF deste manual, arquivos digitais das logomarcas e grafismos, bem como as fontes utilizadas
estão disponíves no site www.cbhriodasvelhas.org.br ou podem ser solicitados pelo email comunicacao@cbhvelhas.org.br



MARCA

ASSINATURA QUADRADA

I N T R O D U Ç Ã O

02

OBS: O arquivo PDF deste manual, arquivos digitais das logomarcas e grafismos, bem como as fontes utilizadas
estão disponíves no site www.cbhriodasvelhas.org.br ou podem ser solicitados pelo email comunicacao@cbhvelhas.org.br



MARCA

CORES

ESPECIFICAÇÕES

Foram definidas algumas versões da marca em função da diversidade de aplicações e meios de reprodução.
Sempre que possível, utilizar a aplicação da logomarca na versão cor, respeitando as 3 cores estabelecidas: 
azul, azul marinho e cinza. Para reproduzir a assinatura, utilizar os originais eletrônicos fornecidos com este 
manual.

CORES VERDE AZUL

PANTONE (C / U) 369  285

POLICROMIA 68C | 0M | 100Y | 0K 90C | 48M | 0Y | 0K

HTML 64A70B 0072CE

RGB 100R-167G-11B 0R-114G-206B

PRETO 90%

PRETO 30%
03



MARCA

TIPOGRAFIA

ESPECIFICAÇÕES

O logotipo CBH Rio das velhas foi constituído a partir das fontes abaixo, com algumas alterações de peso e 

OBS: O arquivo PDF deste manual, arquivos digitais das logomarcas e grafismos, bem como as fontes utilizadas
estão disponíves no site www.cbhriodasvelhas.org.br ou podem ser solicitados pelo email comunicacao@cbhvelhas.org.br

espacejamento para destacarmos o conceito da marca.

MUSEO 500

MUSEO 100

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

04



MARCA

DIAGRAMA

ESPECIFICAÇÕES

A marca tem proporções definas a partir de malha de módulos quadrados abaixo:

ASSINATURA VERTICAL 
8 x 3 unidades

ASSINATURA HORIZONTAL
4 x 3,5 unidades

05

OBS: O arquivo PDF deste manual, arquivos digitais das logomarcas e grafismos, bem como as fontes utilizadas,
estão disponíves no site www.cbhriodasvelhas.org.br ou podem ser solicitados pelo email comunicacao@cbhvelhas.org.br



MARCA

VERSÃO P&B

ESPECIFICAÇÕES

Para esta versão são utilizadas retículas conforme indicado.

PRETO 90%

PRETO 20%

PRETO 70%

6

OBS: O arquivo PDF deste manual, arquivos digitais das logomarcas e grafismos, bem como as fontes utilizadas,
estão disponíves no site www.cbhriodasvelhas.org.br ou podem ser solicitados pelo email comunicacao@cbhvelhas.org.br



MARCA

LIMITE DE REDUÇÃO

ESPECIFICAÇÕES

A marca pode ser reduzida, respeitando o limite de redução mínimo preservando sua legibilidade conforme 
indicado abaixo.

10,5 x 4,5cm
fonte: 12p

fonte: 10p
8,5 x 3,5cm

fonte: 8p

Menor tamanho de aplicação

fonte: 7p

7 x 3cm

6,2 x 2,6cm

3,5 x 1,3cm

2,6 x 1cm

7



MARCA

08

APLICAÇÃO SUBCOMITÊS

ESPECIFICAÇÕES

Apresentamos aqui, uma sugestão de identidade 
visual para os subcomitês que ainda não possuam 
logomarcas próprias.

Utilização do elemento PEIXE
e a tipografia MUSEU 500.

OBS: O arquivo PDF deste manual, arquivos digitais das logomarcas e grafismos, bem como as fontes utilizadas
estão disponíves no site www.cbhriodasvelhas.org.br ou podem ser solicitados pelo email comunicacao@cbhvelhas.org.br

Subcomitê da
Bacia hidrográfica
do Rio Cipó

Subcomitê da
Bacia hidrográfica
Nascentes    

Subcomitê da
Bacia hidrográfica
Lagoa Central,
Córregos Bebedouro
e Jaque    



MARCA

09

ELEMENTOS GRÁFICOS

ESPECIFICAÇÕES

Para o fortalecimento da identidade visual do CBH Rio das Velhas e desenvolvimento dos layouts, além da definição 
da tipografia, foram criados elementos institucionais, grafismos para serem usados de formas variadas. São eles:

OBS: O arquivo PDF deste manual, arquivos digitais das logomarcas e grafismos, bem como as fontes utilizadas
estão disponíves no site www.cbhriodasvelhas.org.br ou podem ser solicitados pelo email comunicacao@cbhvelhas.org.br

Fundo Degradê: degradê radial de 30% CYANO para branco. Seguem exemplos em vários formatos.



MARCA

10

ELEMENTOS GRÁFICOS

ESPECIFICAÇÕES

Para o fortalecimento da identidade visual do CBH Rio das Velhas e desenvolvimento dos layouts, além da definição 
da tipografia, foram criados elementos institucionais, grafismos para serem usados de formas variadas. São eles:

OBS: O arquivo PDF deste manual, arquivos digitais das logomarcas e grafismos, bem como as fontes utilizadas
estão disponíves no site www.cbhriodasvelhas.org.br ou podem ser solicitados pelo email comunicacao@cbhvelhas.org.br

Grafismo Onda: o grafismo azul pode ser usado por exemplo como um “barrado”, uma “tarja”, ou apenas um detalhe .



MARCA

11

ELEMENTOS GRÁFICOS

ESPECIFICAÇÕES

Para o fortalecimento da identidade visual do CBH Rio das Velhas e desenvolvimento dos layouts, além da definição 
da tipografia, foram criados elementos institucionais, grafismos para serem usados de formas variadas. São eles:

OBS: O arquivo PDF deste manual, arquivos digitais das logomarcas e grafismos, bem como as fontes utilizadas
estão disponíves no site www.cbhriodasvelhas.org.br ou podem ser solicitados pelo email comunicacao@cbhvelhas.org.br

Grafismo Onda: o grafismo azul pode ser usado por exemplo como um “barrado”, uma “tarja”, ou apenas um detalhe .



APLICAÇÕES

PADRÃO DE ASSINATURAS

ESPECIFICAÇÕES

Segue abaixo o padrão de assinaturas e posicionamento das marcas em peças diversas que envolvam outras marcas
além da marca do CBH Rio das Velhas e AGB Peixe Vivo

12

Apoio Técnico Parceria Apoio Realização

SUBCOMITÊ

Execução

EMPRESA
EXECUTORA

Apoio Técnico Realização

SUBCOMITÊ

Execução

EMPRESA
EXECUTORA



MARCA

13

ESPECIFICAÇÕES

No documento a seguir, apresentamos uma série de peças
gráficas, solicitadas pelo CBH Rio das Velhas, que exemplificam a
aplicação da marca, fundos, grafismos, disposição de fotos e utilização 
da tipografia.

Para a criação de qualquer peça gráfica ou eletrônica que não esteja 
prevista neste manual e que não esteja sob a responsabilidade da 
equipe de comunicação do CBH Rio das Velhas, tais como:
peças independentes e específicas dos Subcomitês e outros projetos. 

Tais layouts deverão ser apresentadas e submetidas a aprovação de 
profissionais do CBH Rio das Velhas, antes da produção final.

EXEMPLOS DE APLICAÇÕES EM PEÇAS GRÁFICAS
Anexo: Criação de Peças de Identidade Visual 



 

 

 

 

ANEXO VII 

Criação de Peças de Identidade 

Visual  

  

 

 

 

 

 

 



ATO CONVOCATÓRIO 001/2014.
CONTRATO DE GESTÃO IGAM Nº 002/2012.

ORDEM DE SERVIÇO Nº 06/2014
CONTRATO Nº 02/2014

CRIAÇÃO DE PEÇAS DE IDENTIDADE VISUAL: Ítem 08 do Cronograma de Trabalho



dados do projeto

ATO CONVOCATÓRIO 001/2014.
CONTRATO DE GESTÃO IGAM Nº 002/2012.

“Planejamento e elaboração de programa 
continuado de comunicação e relacionamento, 

prestação de serviços de consultoria e 
assessorial de imprensa, comunicação técnica 

em recursos hídricos e criação e produção 
editorial de publicações impressas, 

comunicação on-line e ações de divulgação 
presenciais para o Comitê da Bacia 

Hidrográfica do Rio das Velhas”



3

Exemplo de peça gráfica vertical
Cartaz ou banner



4

Exemplo de peça gráfica vertical
Cartaz ou banner



5

Exemplo de peça gráfica vertical
Cartaz ou banner
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Exemplo de peça gráfica vertical
Cartaz ou banner
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Exemplo de peça gráfica horizontal
Anúncio



8

Exemplo de peça gráfica horizontal
Anúncio



9

Papel timbrado
A4 em pé



10

Papel timbrado
A4 deitado



11

Papel timbrado
A3 em pé e deitado



12

Bloco
Formato 10x15 cm



13

Cartão de Visita
Formato 9x5 cm



14

Envelope Ofício
Formato 23,5 x 11,5 cm



15

Envelope Saco
Formato 25 x 35 cm



16

Etiqueta CD/DVD
Formato 12,5 cm de diâmetro



17

Cartão de Visita
Formatos diversos



18

Pasta em papel
Formato 25 x 35 cm



19

Pasta Plástica
Formato 40 x 30 cm (aproximadamente)



20

Crachá
Formato 6,5 x 10 cm



21

Uniforme
Camisa Polo



22

Uniforme
Camisa comum - Punho branco



23

Uniforme
Camisa comum - Punho azul



24

Uniforme
Camisa comum opções de cores



25

Uniforme
Boné



26

Modelo de Power- Point

Capa



27

Modelo de Power- Point

Conteúdo interno - Página mestre

Opção de Folha de rosto



28

Modelo de Power- Point

Conteúdo interno - com foto

Opcão com grafismo nas fotos



29

Modelo de Power- Point

Opção com grafismo e foto



30

Modelo de Power- Point

Opção de Folha de rosto

Opção de Folha de rosto



31

Modelo de Power- Point

Contra capa



32

Assinatura de email



33

Email padrão
Diversas opções



34

Email padrão
Diversas opções



35

Veículo
Opção com o grafismo



36

Veículo
Opção sem o grafismo



37

Barco
2 opcões



38

Caiaque
2 opcões



39

Brindes
3 opcões de brindes a definir (Sugestões)

Calendário



40

Brindes
3 opcões de brindes a definir (Sugestões)

Caneta

Botton



41

Placa Aérea de Intervenção



42

Placa de identificação
Portas e salas



43

www.tantoexpresso.com.br
Mais informações

Av. Raja Gabaglia, 2680 - Conjunto 703
Santa Lúcia - Belo Horizonte - MG - 30494-170

(31) 3272 0085 - contato@tantoexpresso.com.br
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ANEXO VIII 

Boletim Informativo trimestral  

  

 

 

 

 

 

 

 



Produzido pela Assessoria de Comunicação
do CBH Rio das Velhas
comunicacao@cbhriodasvelhas.org.br

Este boletim é um produto do
Programa de Comunicação do CBH Rio das Velhas.
Contrato nº 02/2014. Ato convocatório 001/2014.
Contrato de gestão igam nº 002/2012

Direitos reservados. Permitido o uso das
informações desde que citada a fonte. 

Comunicação: TantoExpresso (Tanto Design LTDA)

Direção: Rodrigo de Angelis / Paulo Vilela / Pedro Vilela
Coordenação Geral  de Jornalismo: Natália Nogueira
Redação e reportagem: Renato Crispiniano, Michelle Parrom e Luciano Mafra
Fotografia: Acervo TantoExpresso (Bianca Aun e Lucas Nishimoto)
                  Acervo CBH Rio das Velhas (Michelle Parrom e Renato Crispiniano)
Design Gráfico: Ho Chinc Min
Produção e Logística: Marcelo Silveira

Diretoria CBH Rio das Velhas

Presidente: Marcus Vínicius Polignano 
Vice-presidente: Ênio Resende de Souza
Secretário: Valter Vilela

INFORMATIVO
Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas Outubro, Novembro e Dezembro / 2014Nº 01

SELO
CORREIO
IMPRESSO

4

uma preocupação para o Comitê
ESCASSEZ DE ÁGUA

COMITÉ DA BACIA HIDROGRÁFICA DO RIO DAS VELHAS
Rua dos Carijós, 150 – 10º andar - Centro - Belo Horizonte - MG - 30120-060

(31) 3222-8350 - cbhvelhas@cbhvelhas.org.br

Subcomitês:
ampliação do espaço
de participação

Página

02
Rompimento de
barragem preocupa

Página

03
Planos Municipais
de Saneamento

Página

04

  De acordo com os dados recentes 
de um levantamento realizado pelo 
Instituto Trata Brasil, dos 100 
maiores municípios do Brasil, 34 
não têm Plano Municipal de Sanea-
mento Básico (PMSB), que inclui 
ações de abastecimento de água, 
esgotamento sanitário, limpeza 
urbana e manejo de resíduos 
sólidos e drenagem e manejo das 
águas pluviais urbanas. Na Bacia do 
Rio das Velhas a realidade não é 
diferente, mas começa a ser 

mudada com a medida tomada pelo 
Comitê que desde 2011 realiza em 
parceria com os municípios a elabo-
ração dos Planos Municipais de 
Saneamento Básico.
     Segundo a equipe de mobilização 
do CBH Rio das Velhas, atualmente 
oito projetos estão em fase de 
elaboração e acontecem nos 
municípios de Corinto e Morro da 
Garça (Empresa GEOSOIS) e, na 
Bacia do rio Cipó; em Jaboticatubas, 
Baldim, Santana do Riacho, Santana 

de Pirapama, Presidente Juscelino e 
Funilândia (Subcomitê Jequitibá), 
realizados pela Cobrape. Ainda de 
acordo com os integrantes, estão 
finalizados e foram entregues os 
planos dos municípios de Caeté, 
Sabará, Nova União e Taguaraçu de 
Minas, também realizados pela 
Cobrape, além de Ouro Preto e 

Itabirito (empresa DRZ Geotec-
nologia).
     No total, 14 foram os municípios 
contemplados e inúmeras pessoas 
beneficiadas. A perspectiva do 
Comitê é que até o final de 2015 
todos os municípios da Bacia do Rio 
das Velhas estejam com os planos 
concluídos.

    Os problemas causados pela forte estiagem 
que assola o país têm seus reflexos cruéis em 
Minas Gerais, o São Francisco agoniza em 
diversos municípios e sua nascente, na Serra da 
Canastra, que nunca havia secado, em setem-
bro, secou. Atualmente são 116 municípios 
mineiros que decretaram situação de emergên-
cia, sendo 77 situados na bacia do rio São Fran-
cisco. 
    Para especialistas, o que tem levado as Bacias 
a essa situação é a falta de uma gestão 
integrada. Para eles, a bacia é um sistema com-
plexo que envolve os cursos d’água, afluentes, a 
permeabilidade do solo, a manutenção de 
áreas verdes para recarga hídrica, a biodiver-
sidade, a proteção de nascentes e a necessi-
dade de uso adequado do solo. 
    Essa imagem de desolação também atinge o 
rio das Velhas, e como mostra a foto, tirada em 

Várzea da Palma, no dia 26 de setembro, o rio 
está muito abaixo de sua vazão, cerca de cinco 
metros. Ribeirinhos ouvidos se disseram 
perplexos com a imagem. “Nossos rios 
precisam urgentemente de cuidados. Se não 
chover essa imagem ficará ainda pior”, ressal-
taram.
   Para o presidente do CBH Rio das Velhas, 
Marcus Vinícius Polignano, mesmo com toda 
crise ambiental e de escassez de chuva que 
vivemos o Rio das Velhas é um forte. “Podemos 
dizer que o rio das Velhas está conseguindo 
chegar ao São Francisco mesmo de forma 
sofrida. Da situação, fica o alerta para a necessi-
dade de trabalharmos mais pela gestão das 
águas nas bacias para que os rios consigam 
sobreviver”.
     Reunida em Belo Horizonte, em setembro, a 
Câmara Consultiva Regional do Alto São Fran-

cisco (CCR Alto SF) expressou preocupação 
com a situação da bacia. Em plenária, eles 
decidiram que é necessário uma nova pactua-
ção nacional e estadual pela revitalização de 
todas as bacias afluentes do São Francisco, 
envolvendo  sociedade, setor privado e 
governo.
   Outra situação que preocupa o Comitê é o 
futuro do abastecimento da região metropoli-
tana de Belo Horizonte, dado que cerca de 40% 
dele provém de Bela Fama, localizada no 
município de Nova Lima. O alerta parte da 
constatação de que o rio das Velhas vem apre-
sentando vazões muito baixas próximas de 
9m³/s, mas normalmente é retirado 6m³/s para 
o abastecimento. “É fundamental que haja 
conscientização para o uso racional da água 
para evitar o desperdício e reduzir o consumo 
em tempos de crise”, afirmam integrantes. 

CBH Rio das Velhas elabora Planos de
Saneamento Básico em parceria com municípios 

  Com o intuito de recuperar e 
cuidar do meio ambiente, o projeto 
‘Recomposição de matas ciliares 
degradadas e manutenção florestal 
na Bacia Hidrográfica do rio Taqua-
raçu’ está sendo realizado desde 
2013. A proposta busca um 
conjunto de ações que trabalha a 
Bacia Hidrográfica como um 
território geográfico integrado para 
gestão das águas e prevê a recupe-
ração de mais de 130 hectares 
espalhados pela parte alta do rio 
Preto, Ribeiro Bonito e Córrego 

Furado, nos municípios de Caeté, 
Nova União e Taquaraçu de Minas.  
      Pelo Projeto estão sendo realiza-
dos cercamentos de nascentes e 
córregos, recuperação e replantio 
em áreas degradadas, beira de 
córregos (as matas ciliares), além de 
ações de mobilização e educação 
ambiental. “Essas ações são de 
fundamental importância, pois 
atende aos objetivos do Subcomitê 
Taquaraçu de recuperação das 
matas ciliares, dos topos de morro e 
principalmente a recuperação do 

volume e da qualidade da água do 
rio e seus afluentes” comenta o 
coordenador do Subcomitê Taqua-
raçu, Ricardo Costa Carvalho.  
    Como parte das ações do projeto, 
foi realizado no dia 13 de setembro, 
no distrito de Altamira, em Nova 
União, o 1º Momento de Campo. 
Entre as atividades realizadas foram 
apresentadas palestras que desen-
volveram o tema técnicas de 
cultivo em harmonia com os recur-
sos hídricos e preservação ambien-
tal e o plantio de mudas de palmito. 

Momento de campo em Nova União discute recuperação ambiental

INFORMATIVO CBH Rio das Velhas. Mais informações, fotos, mapas, apresentações e áudios no site www.cbhvelhas.org.br

 

     Com o intuito de discutir e pensar 
alternativas para reduzir o impacto 
ambiental na Bacia do rio Cipó, o 
CBH Rio das Velhas realizou em 
parceria com o Subcomitê da Bacia 
Hidrográfica do Rio Cipó, no dia 21 
de setembro, Seminário no distrito 
de Serra do Cipó, voltado ao esgota-
mento sanitário.
    O evento foi um sucesso e contou 
com a participação de mais de 150 

pessoas entre; populares, estudantes 
e integrantes do Subcomitê que 
lotaram a Associação João Nogueira 
Duarte e Fundação Comunitária Rio 
Cipó. Entre os participantes estavam 
42 estudantes do EJA (Educação de 
Jovens e Adultos), da Escola Estadual 
Dr. Eduardo Góes Filho, de São José 
de Almeida, distrito de Jabuticatubas. 
   Para Fernanda Loyola, coordena-
dora do Subcomitê Rio Cipó, os 

seminários são espaços de democra-
tização das informações. “Os Semi-
nários são oportunidades para que a 
comunidade participe e discuta 
assuntos ligados ao seu dia a dia”. 
Ainda segundo ela, discutir o 
esgotamento sanitário é uma 
questão fundamental, principal-
mente na bacia do rio Cipó que é 
classificado como de proteção 
permanente. 

Serra do Cipó debate alternativas para reduzir impacto ambiental na bacia

Entrega dos Planos de Saneamento de Nova União, Caeté, Sabará e Taquaraçu de Minas
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   Criado em junho de 1998, através 
do Decreto Estadual 39.692, o 
Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio 
das Velhas - CBH Rio das Velhas é 
composto atualmente por 28 mem-
bros e tem o objetivo de promover a 
gestão de recursos hídricos e a 
consolidação da política de estrutu-
ração urbana e regional, visando ao 
desenvolvimento da Bacia. Sua área 
de drenagem é de 29.173 km². O Rio 
das Velhas tem 801 quilômetros, 
nasce em Ouro Preto e deságua em 
Várzea da Palma, no Rio São 
Francisco.
 A Bacia tem uma população 
estimada de mais de quatro milhões 
de habitantes, está distribuída em 51 
municípios e se subdivide em: Alto, 

Médio e Baixo Rio das Velhas. O Alto 
compreende toda a região denomi-
nada Quadrilátero Ferrífero, tem 
Ouro Preto como o limite ao sul e 
Belo Horizonte, Contagem e Sabará 
ao norte. Uma porção do município 
de Caeté faz parte do alto rio das 
Velhas, tendo a Serra da Piedade 
como limite leste. O Médio rio das 
Velhas ao norte tem o rio Paraúna, o 
principal afluente do rio das Velhas. 
No lado esquerdo, Curvelo e, em 
outro trecho, Corinto. Já o Baixo rio 
das Velhas compreende, ao sul, a 
linha divisória entre Curvelo, 
Corinto, Monjolos, Gouveia e Presi-
dente Kubitscheck e, ao norte, 
Buenópolis, Joaquim Felício, Várzea 
d.a Palma e Pirapora.

Comitê da Bacia Hidrográfica do Rio das Velhas:
uma bacia comprometida com as águas 

Subcomitê Guaicuí
Em primeira reunião integrantes destacam
parceria com o CBH Rio das Velhas 

Subcomitê Nascentes
Reunião afirma
participação e
mobilização junto ao
CBH Rio das Velhas

Subcomitês: rede solidária e
comprometida com a Bacia

Câmaras técnicas como apoio institucional

Essa é a primeira edição do 
Informativo CBH Rio das Velhas 
e representa um momento 
importante na gestão do Comitê 
da Bacia Hidrográfica do Rio das 
Velhas. Quero aqui mencionar a 
contribuição dos presidentes 
que me antecederam para a 
construção desse processo. O 
Comitê representa uma gestão 
compartilhada, no qual cada um 
tem dado a sua contribuição 
para o crescimento coletivo.
 
Com a primeira edição do Infor-
mativo, queremos trazer ao 
conhecimento de todos as 
ações e atividades realizadas 
pela mobilização, o trabalho 
coletivo dos Subcomitês e a 
busca incessante por outra 
realidade para o rio das Velhas. 
Nosso compromisso é com a 
liberdade e o acesso às infor-
mações. Nossa missão é fazer 
com que todos se sintam parte 
desse território e se identi-
fiquem com ele. 

As informações estão também 
no site:   www.cbhvelhas.org.br 
e facebook/cbhriodasvelhas. A 
articulação de todas essas 
mídias tem como objetivo fazer 
com que a comunicação acon-
teça por completo, em tempo 
real e que seja ágil e útil aos 
membros do Comitê. Através 
desse sistema pretendemos 
informar sobre a agenda de 
compromissos, os encontros 
realizados, eventos, aconteci-
mentos, resoluções e aprova-
ções do CBH Rio das Velhas, 
carinhosamente chamado CBH 
Velhas.

Por último gostaria de mencio-
nar a gravidade da crise ambien-
tal que estamos vivendo. Ver o 
Rio das Velhas na situação crítica 
na qual hoje ele se encontra, 
assim como o rio São Francisco, 
e todos os rios de Minas, apenas 
nos dá a certeza de que temos 
que rever todo o nosso processo 
de gestão ambiental e ter em 
mente que as águas dos rios são 
os verdadeiros indicadores da 
eficácia da nossa política ambi-
ental.

Marcus Vinícius Polignano
Presidente CBH Rio das Velhas

  Aprovado recentemente na 
Plenária do CBH Rio das Velhas, o 
Subcomitê Nascentes se reuniu no 
dia 5 de setembro, no Parque 
Municipal Cachoeira das Andorinhas, 
em Ouro Preto. Representado por 
setores da sociedade civil orga-
nizada, do setor produtivo - que são 
os usuários das águas – e pelo poder 
público em suas diversas instâncias, 
o Subcomitê iniciou seus trabalhos 
propondo mudanças nas políticas 
públicas de revitalização da Bacia. 
“Dessa forma quebramos a inércia 
que existe quanto às políticas volta-
das aos recursos hídricos”, disse o 
coordenador geral do Subcomitê 
Nascentes, Ronald Carvalho.

 

  A Unidade Territorial (UTE) 
Nascentes envolve dois municípios 
Ouro Preto e Itabirito, nascentes 
altas do rio das Velhas. “Estamos 
falando da calha do rio das Velhas 
até a barragem do rio de Pedras e 
seus afluentes da margem esquerda 
e direita. Na margem direita, temos 
vários pequenos afluentes que 
terminam no Rio de Pedras, em 
Acuruí. Já na margem esquerda, 
alguns afluentes mais relevantes 
como o Ribeirão do Funil, o Córrego 
do Maracujá, que deságua a mon-
tante da barragem Rio de Pedras. 
Esse é o nosso território”, afirma o 
coordenador. 

    Várzea da Palma, cidade que fica 
a cerca de 300 km de Belo 
Horizonte recebeu no dia 19 de 
setembro, a primeira reunião do 
recém criado e aprovado pela 
Plenária do Comitê da Bacia Hidro-
gráfica do Rio das Velhas, 
Subcomitê Guaicuí. Para o 
coordenador geral do Subcomitê, 
Jacqueson Azevedo, o intuito é que 
o Subcomitê seja parceiro das 
mudanças nos processos de 
revitalização da Bacia. “Queremos 
que a população de nossa Unidade 
Territorial (UTE) participe ativa-
mente das atividades desenvolvidas 
e das políticas voltadas aos nossos 
recursos hídricos”, disse. 

 A Unidade Territorial Guaicuí 
envolve quatro municípios: Corinto, 
Lassance, Pirapora e Várzea da 
Palma e se localiza no Baixo Rio das 
Velhas. A UTE fica na foz do rio das 
Velhas e é a mais próxima ao rio São 
Francisco. Segundo dados do 
Censo Demográfico de 2010, a 
população total da unidade é de 
aproximadamente 31.581 habi-
tantes, com concentração popula-
cional em áreas urbanas; sendo 
85,3% dos habitantes residentes na 
zona urbana e 14,7% na zona rural. 
O município de maior porte popu-
lacional é Várzea da Palma, que 
concentra 81,4% da população total 
da unidade. 

   Primeiro Comitê de Bacia Hidro-
gráfica brasileiro a formar 
Subcomitês, o CBH Rio das Velhas 
fez história ao implantar junto à 
estrutura da entidade esses 
órgãos. Os Subcomitês são órgãos 
consultivos e atualmente são 15 já 
estabelecidos. A atuação significa 
um grande avanço na representa-
tividade e na articulação local da 
população organizada em 
entidades que possuem funções 

relacionadas à questão ambiental. 
A proposta, com a criação dos 
Subcomitês foi descentralizar 
essas entidades, que antes 
ficavam concentradas próximas à 
capital e agora são distribuídas ao 
longo do território da Bacia, 
possibilitando a ampliação do 
espaço de participação para 
usuários, agentes públicos e da 
sociedade organizada de cada 
região, em cada sub-bacia. 

   Como forma de apoio institucio-
nal na gestão dos recursos hídricos, 
os Comitês contam com as 
Câmaras Técnicas (CTs), que são 
comissões temáticas encarregadas 
de examinar e relatar assuntos de 
competências técnicas, elaborando 
e encaminhando propostas de 
normas e procedimentos relaciona-
dos aos recursos hídricos. Elas são 
compostas por membros represen-
tantes, titulares ou suplentes, além 

de profissionais indicados por seus 
membros, formalmente, junto à 
secretaria executiva do Comitê, 
sendo estes do setor público 
estadual, municipal, sociedade civil 
ou usuário de águas.
   O CBH Rio das Velhas tem em sua 
estrutura a Câmara Técnica de 
Educação, Mobilização e Comunica-
ção (CTECOM), encarregada de 
acompanhar os processos de comu-
nicação e mobilização; a Câmara 

Técnica de Planejamento, Projetos e 
Controle (CTPC), que está acom-
panhando os Planos Municipais de 
Saneamento Básico, os projetos 
hidroambientais e Plano Diretor; a 
Câmara Técnica de Outorga e 
Cobrança (CTOC), responsável 
pelas análises dos processos de 
outorgas e a CETIL – Câmara 
Técnica Institucional e Legal, por 
examinar a constitucionalidade e 
legalidade das propostas.

UNIDOS PELA
COMUNICAÇÃO
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Rompimento de barragem em Itabirito mobiliza CBH Rio das Velhas
     O rompimento da barragem B1 
da Herculano Mineradora que ocor-
reu em Itabirito, região Central do 
estado, a 55 quilômetros de Belo 
Horizonte e matou dois trabalha-
dores, mobilizou o Comitê da Bacia 
Hidrográfica do Rio das Velhas. Na 
semana do acidente, que ocorreu 
em setembro, o presidente do 
Comitê, Marcus Vinícius Polignano 
e equipe estiveram vistoriando o 
local. Foram observados e analisa-
dos os rios e córregos da região. 
      O presidente esteve com autori-
dades civis, militares e represen-
tantes da empresa durante a visita. 
Nas averiguações ficou confirmado 
que o rompimento da barragem 
contaminou os ribeirões do Silva e 
do Eixo ou Mata-porco, afluentes do 
Rio Itabirito, que por sua vez 
deságua no Rio das Velhas, onde é 
feita a captação de água para parte 
de Belo Horizonte. A situação ainda 
é de alerta, mas o CBH Rio das 
Velhas continuará acompanhando 
as investigações.



 

 

 

 

ANEXO IX 
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Veículos de Imprensa Mapeados 

 





 

 

 



 

 

 

ANEXO X 

Produção de conteúdo; 

Gerenciamento de redes sociais 

  

 

 

 

 

 

 

 



 

 



Produção de conteúdo: 
Textos produzidos ao longo do mês. Segue-se um exemplo e  os demais estão 

contidos no CD abaixo. 

 



Gerenciamento de redes sociais 

  

 

 

Aumento de 300% nas curtidas na página: 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

ANEXO XI 

Este cd contém as fotografias de 

eventos e coberturas  

  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

ANEXO XII 

Clipping 

 

  

 

 

 

 

 

 

 



Data Veículo Mídia Título Espaço Imagem Avaliação Link 

09/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Site Pimentel promete nova 
gestão ambiental e mais 
poder aos comitês 

Site Sem 
imagem 

Positiva http://www.em.com.br/app
/noticia/politica/2014/09/0
9/interna_politica,567053/
pimentel-promete-nova-
gestao-ambiental-e-mais-
poder-aos-comites.shtml 

10/09/
2014 

Projeto 
Manuelzã
o 

Site CBH Rio das Velhas convida 
para Seminário na Serra do 
Cipó 

Site Foto Neutra http://www.manuelzao.ufm
g.br/comunicacao/noticias
/cbh-rio-das-velhas-
convida-para-
semin%C3%A1rio-na-
serra-do-cip%C3%B3 

11/09/
2014 

TV Globo 
(MGTV 2ª 
Edição) 

Tv Vítima de acidente em mina 
de Itabirito segue 
desaparecida 

Vídeo Vídeo 
(Sonora 
Pilignano) 

Positiva http://g1.globo.com/videos
/minas-gerais/mgtv-
2edicao/t/edicoes/v/vitima-
de-acidente-em-mina-de-
itabirito-segue-
desaparecida/3624187/ 

12/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Impresso Rejeitos de minério de 
barragem que cedeu em 
Itabirito podem atingir rio que 
abastece BH e região 

Caderno 
Gerais 

Foto Positiva http://www.em.com.br/app
/noticia/gerais/2014/09/11/
interna_gerais,568200/rej
eitos-de-minerio-de-
barragem-que-cedeu-em-
itabirito-podem-atingir-rio-
que-abastece-bh-e-
regiao.shtml 

12/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Impresso Rompimento de nova 
barragem pode agravar ainda 
mais contaminação do Rio 
das Velhas 

Capa no 
Impress
o. 
Caderno 
Gerais. 

Foto Positiva http://www.em.com.br/app
/noticia/gerais/2014/09/12/
interna_gerais,568250/ro
mpimento-de-nova-
barragem-pode-agravar-
ainda-mais-contaminacao-
do-rio-das-velhas.shtml 

12/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Site Rompimento de nova 
barragem pode agravar ainda 
mais contaminação do Rio 
das Velhas 

 Site Foto Positiva http://www.em.com.br/app
/noticia/gerais/2014/09/12/
interna_gerais,568250/ro
mpimento-de-nova-
barragem-pode-agravar-
ainda-mais-contaminacao-
do-rio-das-velhas.shtml 

12/09/
2014 

TV Globo 
(Bom Dia 
Minas) 

Tv Fato da Semana: Barragem 
com rejeitos de minério se 
rompe em mina de Itabirito, 2 
morrem 

Fato da 
semana 

Vídeo 
(Sonora 
Pilignano) 

Positiva http://g1.globo.com/videos
/minas-gerais/bom-dia-
mg/t/edicoes/v/fato-da-
semana-barragem-com-
rejeitos-de-minerio-se-
rompe-em-mina-de-
itabirito-2-
morrem/3625089/ 



12/09/
2014 

O Tempo Site Limpeza dos rios não foi feita   Nota 
interna 

Sem 
imagem 

Positiva http://www.otempo.com.br
/cidades/limpeza-dos-rios-
n%C3%A3o-foi-feita-
1.914568 

12/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Impresso Desastre ecológico no rastro 
da tragédia 

Caderno 
Gerais 

Foto Positiva http://impresso.em.com.br
/app/noticia/cadernos/gera
is/2014/09/12/interna_ger
ais,127593/desastre-
ecologico-no-rastro-da-
tragedia.shtml 

12/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Site Desastre ecológico no rastro 
da tragédia 

Site Foto Positiva http://impresso.em.com.br
/app/noticia/cadernos/gera
is/2014/09/12/interna_ger
ais,127593/desastre-
ecologico-no-rastro-da-
tragedia.shtml 

13/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Site Promotores fixam prazos de 
48 horas a 90 dias para que 
mineradora evite novas 
tragédias 

Site Sem 
imagem 

Neutra http://www.em.com.br/app
/noticia/gerais/2014/09/13/
interna_gerais,568568/pro
motores-fixam-prazos-de-
48-horas-a-90-dias-para-
que-mineradora-evite-
novas-tragedias.shtml 

14/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Site Campanhas de Pimenta e 
Pimentel cumprem agenda 
neste domingo em BH 

Site Sem 
imagem 

Neutra http://www.em.com.br/app
/noticia/politica/2014/09/1
4/interna_politica,568881/
campanhas-de-pimenta-e-
pimentel-cumprem-
agenda-neste-domingo-
em-bh.shtml 

14/09/
2014 

O Tempo Impresso Sonho real Paulo 
Navarro 

Sem 
imagem 

Neutra http://www.otempo.com.br
/opini%C3%A3o/paulo-
navarro/sonho-
poss%C3%ADvel-
1.915989 

15/09/
2014 

O Tempo Site Ribeirinhos estão sob risco  Site Foto Neutra http://www.otempo.com.br
/cidades/ribeirinhos-
est%C3%A3o-sob-risco-
1.916629 

15/09/
2014 

Super 
Notícia  

Impresso Ribeirinhos estão sob risco  Impress
o 

Foto Neutra http://www.otempo.com.br
/cidades/ribeirinhos-
est%C3%A3o-sob-risco-
1.916629 

23/09/
2014 

Super 
Notícia  

Impresso Bens de mineradora são 
bloqueados 

Impress
o 

Foto Neutra http://www.otempo.com.br
/cidades/bens-de-
mineradora-s%C3%A3o-
bloqueados-1.920780 

23/09/
2014 

O Tempo Site Bens de mineradora são 
bloqueados 

Site Foto Neutra http://www.otempo.com.br
/cidades/bens-de-
mineradora-s%C3%A3o-
bloqueados-1.920780 



23/09/
2014 

O Tempo Impresso Em BH, crescem 
reclamações   

Impress
o 

Foto Negativa http://www.otempo.com.br
/cmlink/hotsites/%C3%A0
s-margens-da-seca/em-
bh-crescem-
reclama%C3%A7%C3%B
5es-1.920302 

25/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Site Nascente resiste no Rio das 
Velhas apesar da estiagem 

Site Sem 
imagem 

Positiva http://www.em.com.br/app
/noticia/gerais/2014/09/25/
interna_gerais,572566/na
scente-resiste-no-rio-das-
velhas-apesar-da-
estiagem.shtml 

25/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Site Reservatório de Três Marias 
está em situação de alerta 
com a seca do Rio São 
Francisco 

Site Sem 
imagem 

Neutra http://www.em.com.br/app
/noticia/gerais/2014/09/25/
interna_gerais,572565/res
ervatorio-de-tres-marias-
esta-em-situacao-de-
alerta-com-a-seca-do-rio-
sao-francisco.shtml 

25/09/
2014 

Estado de 
Minas 

Site Pimenta diz que seca no Rio 
São Francisco é culpa do 
governo federal 

Site Sem 
imagem 

Positiva http://www.em.com.br/app
/noticia/especiais/eleicoes
/2014/35,154,35,14/2014/
09/25/interna_politica,572
767/pimenta-diz-que-
seca-no-rio-sao-francisco-
e-culpa-do-governo-
federal.shtml 

29/09/
2014 

G1 Site Ambientalistas estudam 
medidas para tentar salvar o 
Rio São Francisco 

Site Foto do 
São 
Francisco 

Neutra http://g1.globo.com/mg/ce
ntro-
oeste/noticia/2014/09/amb
ientalistas-estudam-
medidas-para-tentar-
salvar-o-rio-sao-
francisco.html 

 






